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Lotto24 ist der fihrende deutsche Vermittler von staatlich
lizenzierten Lotterien im Internet. 2010 gegrindet, sind wir
2012 als erster privater Online-Lotterieanbieter nach Inkraft-
treten des neuen Gllcksspielstaatsvertrags wieder auf dem
deutschen Markt aktiv geworden. Unser Ziel ist es, unseren
Vorsprung als fiihrender deutscher Vermittler von Lotterie-
produkten im Internet auszubauen.
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in Tsd. Euro
Umsatzerlose
EBIT
Periodenergebnis

Cashflow aus der laufenden Geschaftstatigkeit

Eigenkapital zum 30. September 2014 bzw. 31. Dezember 2013

Mitarbeiter zum 30. September (Anzahl)"

' Nicht enthalten sind die Mitglieder des Vorstands.
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-11.475 -8.219
-11.703 -5.509
-10.535 -6.305
25.943 37.602
32 24

Das gezeichnete Kapital entspricht dem Grundkapital der Gesellschaft und istin voller Hohe eingezahlt.
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Aktienanzahl am Berichtsstichtag

Hoéchstkurs (Euro)
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Aktienkurs am Berichtsstichtag (Euro)
Marktkapitalisierung am Berichtsstichtag (Mio. Euro)
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VORWORT

in den ersten neun Monaten 2014 haben wir unsere wesentlichen Kennzahlen weiter verbessert: Mit
57,5 Mio. Euro (+252,4 %) und 5,3 Mio. Euro (+267,1 %) Ubertrafen sowohl das Transaktionsvolumen
als auch der Umsatz erneut deutlich ihre Vorjahreswerte. Hierzu hat das dritte Quartal mit einem
Transaktionsvolumen von 20,7 Mio. Euro (Vorjahr: 9,0 Mio. Euro) und 1,9 Mio. Euro Umsatz (Vorjahr:
0,8 Mio. Euro) beigetragen. Dank erfreulicher 9,3 % im dritten Quartal (Vorjahr: 8,7 %) stieg die Brutto-
marge in den ersten neun Monaten 2014 insgesamt auf 9,2 % (Vorjahr: 8,9 %).

Zudem ist es uns gelungen, mit 84 Tsd. neu registrierten Kunden (Vorjahr: 70 Tsd.) die bisher groBte
Anzahl gewonnener Neukunden in einem Quartal von unserem Angebot zu Uberzeugen. Dank der
219 Tsd. neu registrierten Kunden in den ersten neun Monaten 2014 liegen wir - unter Berticksichti-
gung der saisonalen und Jackpot-abh&ngigen Schwankungsbreite - absolut im Plan der fur 2014
insgesamt erwarteten 300 Tsd. Neukunden. Die Gesamtzahl unserer registrierten Kunden ist damit
zum 30. September 2014 auf 456 Tsd. gestiegen.

Zu dieser guten Entwicklung trug im dritten Quartal, einem vergleichsweise kostengiinstigen Werbe-
zeitraum, neben der klassischen Online-Werbung unter anderem eine gro3e TV-Kampagne bei. Sie
war Teil einer im Juli 2014 gestarteten, medienibergreifenden Marketing-Aktion mit dem Ziel, die
Positionierung unserer App im »App Store« von Apple zu optimieren und die Anzahl unserer mobilen
Nutzer zu erhdhen.

Die Akquisitionskosten je Neukunde (»Cost per Lead, CPL«) lagen mit 43,55 Euro im dritten Quartal
(Vorjahr: 39,28 Euro) unter den héheren Werten der beiden Vorquartale (47,30 Euro im ersten bezie-
hungsweise 44,64 Euro im zweiten Quartal) - und das trotz fortgesetzter Jackpot-Flaute bei Lotto
baus49: Mit nur zwei Jackpots, die gerade einmal die 10 Mio.-Euro-Marke knapp Uberschritten, und
einer damit verbundenen auBergewdhnlich groBen Anzahl kleiner Jackpots unter 10 Mio. Euro ent-
wickelte sich der deutsche Lotteriemarkt im dritten Quartal - trotz der Schitzenhilfe des im Septem-
ber geknackten EuroJackpots in Hohe von 60 Mio. Euro - weiterhin verhalten.

Unser EBIT war plangemaf von den im Vergleich zum Vorjahr ausgeweiteten Werbeaktivitdten sowie
den héheren direkten Kosten des Geschéftsbetriebs belastet und sank in den ersten neun Monaten
2014 auf -11,5 Mio. Euro (Vorjahr: -8,2 Mio. Euro). Der Periodenfehlbetrag betrug zum Ende des drit-
ten Quartals -11,7 Mio. Euro (Vorjahr: -5,5 Mio. Euro).

Dariiber hinaus planen wir das Insourcing unserer IT-Plattform - das heiBt die Ubernahme der Weiter-
entwicklung der Betriebssoftware sowie des IT-Betriebs - spatestens bis zum 31. Dezember 2015 und
haben zu diesem Zweck entsprechende Vereinbarungen mit unseren bisherigen IT-Dienstleistern ge-
schlossen. Hierfiir werden wir eine eigene IT-Abteilung aufbauen und dabei auch erfahrene Mitarbeiter
von unseren bisherigen IT-Dienstleistern Gbernehmen. Die fur den IT-Betrieb erforderliche Software
erwerben wir aufgrund bestehender vertraglicher Regelungen kaufpreisfrei.

Insgesamt werden die positiven Effekte - unter anderem aus der Reduzierung der Kosten fir die
technische Abwicklung des Spielbetriebs sowie der IT-Entwicklung - die zusatzlichen Personalkosten
mittelfristig iberkompensieren. Der Uberwiegend im Geschaftsjahr 2015 entstehende zusétzliche
Finanzierungsbedarf in Hohe von rund 3 Mio. Euro kann im Bedarfsfall durch ein Verkauferdarlehen
in gleicher Hohe gedeckt werden.
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Mit diesem Schritt bezwecken wir, die langfristige Unabhangigkeit und Kontrolle Gber den strate-
gisch wichtigen IT-Bereich zu gewinnen und durch den Systembetrieb in Deutschland unter anderem
den Weg fir weitere Kooperationen im Bereich der B2B- und Mandanten-Services zu erdffnen. Zu-
dem erwarten wir, dass unsere eigenen Entwicklungsbedirfnisse infolge des Insourcings in Zukunft
flexibler, schneller und einfacher erfillt werden kénnen.

Ferner haben wir unser Grundkapital unter teilweiser Ausnutzung des auf der Hauptversammlung
vom 21. Mai 2014 beschlossenen genehmigten Kapitals erhoht. Die rund 2 Mio. neuen, auf den Na-
men lautenden Stammaktien (Stlickaktien) konnten dabei vollstdndig bei unseren beiden gréBten
Aktionaren, der Glnther-Gruppe sowie Herrn Jens Schumann, zu einem Preis von 3,00 Euro je neuer
Aktie platziert werden. Der Platzierungspreis Uberstieg damit den volumengewichteten Durch-
schnittskurs der Lotto24-Aktie am Vortag der Kapitalerhéhung um knapp 20 %. Sowohl dieser unge-
wohnlich groBe Aufschlag als auch die Absicht, uns bei etwaigen zukinftigen KapitalmaBnahmen
ebenfalls zur Verfligung zu stehen, unterstreichen das ausgeprégte Vertrauen unserer Grof3aktionare in
die aktuelle Entwicklung und die Zukunft der Lotto24 AG.

Wir freuen uns daher sehr, dass wir unsere erfolgreiche Arbeit fortsetzen und den Emissionserlds in
Hohe von knapp 6 Mio. Euro zur Durchfiihrung weiterer MarketingmaBnahmen zur Beschleunigung
der Neukundengewinnung sowie zur Erweiterung unseres Produktportfolios verwenden kénnen.

Hamburg, 11. November 2014

/%/}_

Magnus von Zitzewitz
Vorstandsvorsitzende Vorstand

./
Petra von Strombeck d

LOTTO24 AG Q.I-1l1 2014 6
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/WISCHEN-
LAGEBERICHT

ERFOLGVERSPRECHENDES GESCHAFTSMODELL

Lotto24 ist attraktiv in der Wertschépfungskette des Lotteriegeschéfts positioniert: Wir vermitteln
Lotterieprodukte Gber das Internet, woflir wirvon den Landeslotteriegesellschaften Vermittlungspro-
visionen erhalten. So kénnen wir Ertrdge erwirtschaften, ohne selbst das Veranstalterrisiko zu tragen.

Wir bieten unseren Kunden derzeit die Teilnahme an den staatlich lizenzierten Lotterieprodukten Lotto
b6aus49, Spiel 77, Super 6, EuroJackpot und GliicksSpirale an, wobei wir jeweils im Auftrag der Spiel-
teilnehmer tatig werden und in deren Namen Spielvertrage mit dem entsprechenden Spielveranstal-
ter abschlieBen. Unsere Produkte und Services sind im Markt bereits bekannt und werden von unseren
Kunden wegen ihrer Attraktivitat - zum Beispiel aufgrund der einfachen Spielabwicklung und kosten-
loser Zusatzdienstleistungen - gut angenommen.

Unser Ziel ist es, unseren Vorsprung als fihrender deutscher Vermittler von Lotterieprodukten im In-
ternet auszubauen. Dabei profitieren wir von unserer langjahrigen Vermarktungs-, Technologie- und
Managementerfahrung im Lotteriebereich, die wir als wesentliche Erfolgsfaktoren im Wettbewerb
betrachten.

Mit der Erteilung einer fur finf Jahre glltigen Erlaubnis zur gewerblichen Vermittlung von staatlichen
Lotterien im Internet im September 2012 sowie einer zunachst flr zwei Jahre giltigen Erlaubnis fur
Internet- und TV-Werbung im Mé&rz 2013 waren die Voraussetzungen fir eine bundesweite Tatigkeit
und den Ausbau des Geschéfts geschaffen.

AUSSICHTSREICHE WACHSTUMSSTRATEGIE

Wir wollen insbesondere durch den Einsatz zielgerichteter MarketingmafBnahmen zur Neukundenge-
winnung wachsen. Auch das Lotto24-Produktportfolio soll erweitert werden: Neben den bereits jetzt
angebotenen Lotterien planen wir - abhangig von den jeweiligen rechtlichen Rahmenbedingungen -
mittelfristig auch Keno, Spielgemeinschaften, die Soziallotterien sowie gegebenenfalls auch andere
staatlich lizenzierte Glicksspiele anzubieten. Dabei werden wir uns weiterhin auf den deutschen
Lotteriemarkt konzentrieren.
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WERTORIENTIERTE UNTERNEHMENSSTEUERUNG

Leitung und Kontrolle

Petra von Strombeck (Vorstandsvorsitzende) und Magnus von Zitzewitz leiten die Lotto24 AG. Frau von
Strombeck verantwortet die Bereiche Unternehmensstrategie und -entwicklung, Marketing, Vertrieb,
die Geschaftsfelder B2C (»Business-to-Customer«) und ASP (»Application Service Provider«), Investor
Relations, Human Resources, Organisation sowie die IT-Strategie, -Systeme, -Prozesse und den IT-
Betrieb. Herr von Zitzewitz verantwortet die Bereiche Recht und Regulierung, Finanzen, Rechnungs-
wesen, Steuern, Controlling, Compliance, Risikomanagement und Kommunikation.

Steuerung anhand eines klaren Kennzahlensystems

Wir steuern Lotto24 anhand eines klar definierten Kennzahlensystems, dessen wesentliches Ziel die Wert-
steigerung unseres Kundenstammes ist. Diese ergibt sich aus den kumulierten Beitrdgen der aktiven
Kunden zum Transaktionsvolumen, und damit zu Umsatz und Ergebnis, sowie aus der geschatzten
Entwicklung von Intensitdt und Dauer der Kundenbeziehung.

Zur Unternehmenssteuerung nutzen wir folgende wesentliche Kennzahlen, deren jeweilige Werte wir
steigern wollen:

- die Anzahl der registrierten Kunden (Kunden, die den Registrierungsprozess auf der Lotto24-Web-
site erfolgreich durchlaufen haben),

- die Aktivitatsrate (Verhaltnis der durchschnittlichen Anzahl der aktiven Kunden - Kunden mit min-
destens einer Transaktion im Monat - zur durchschnittlichen Anzahl registrierter Kunden in einem
Jahr),

- das Transaktionsvolumen (von Kunden getétigte Spieleinséatze, die von der Vielfaltigkeit und Attrak-
tivitdt des von Lotto24 angebotenen Produktportfolios sowie von der Effizienz der Kundenbin-
dungsmafBnahmen beeinflusst werden) sowie

- das durchschnittliche Transaktionsvolumen je aktivem Kunden und
- die Bruttomarge (Quotient aus Umsatzerlésen und Transaktionsvolumen).

Wir Gberwachen dariiber hinaus die Effizienz unserer MarketingmaBnahmen mit der Kennzahl CPL.

MITARBEITER

Zum Stichtag 30. September 2014 beschéftigte die Lotto24 AG neben den beiden Vorstandsmitglie-
dern 32 Angestellte (Vollzeitdquivalente, Vorjahr: 24), von denen drei in Elternzeit waren (Vorjahr: 2).
Mehr als die Hélfte unserer Mitarbeiter war im Bereich Marketing tétig, vier waren bereits im IT-Bereich
beschaftigt (Vorjahr: 2). Darliber hinaus arbeiteten 28 studentische Aushilfen - vornehmlich im Call-
Center - fir uns (Vorjahr: 19).

FORSCHUNG & ENTWICKLUNG

Im Berichtszeitraum fanden bei Lotto24 keine Forschungs- und Entwicklungs-Aktivitadten statt. Die
Weiterentwicklung der von der Smartgames Technologies Ltd. entwickelten und in unserem Auftrag
betriebenen Spielvermittlungssoftware erfolgt durch einen von uns beauftragten IT-Dienstleister.

LOTTO24 AG Q. I-111 2014
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RECHTLICHE RAHMENBEDINGUNGEN

Glicksspielstaatsvertrag

Seit dem 1. Juli 2012 ist der neue Glicksspielstaatsvertrag (»GluStV«) in Kraft. Leider hélt dieser jedoch
anvielen der besonders restriktiven Regelungen seines Vorgangers vom 15. Dezember 2007 (»GIuStV
2008«) fest. Nach dem pauschalen Internetverbot des GliuStV 2008 bietet der neue GIlUStV privaten
Anbietern aber die Mdglichkeit, eine Erlaubnis zur Vermittlung im Internet zu erhalten. Damitist unser

Geschéaftsmodell der gewerblichen Lotterievermittlung im Internet seit 2012 in Deutschland wieder
zuldssig. Die Voraussetzungen der Erlaubniserteilung sind jedoch sehr restriktiv und unbestimmt
geregelt. Zudem ist ein Rechtsanspruch auf die Erteilung der jeweiligen Erlaubnis ausgeschlossen.

Bundesweite Vermittlungserlaubnis

Am 24.September 2012 erhielt die Lotto24 AG die - auf fiinf Jahre befristete und mit vielen beschran-
kenden und teilweise unbestimmten Nebenbestimmungen und Auflagen ausgestattete - Erlaubnis,
bundesweit staatliche Lotterien im Internet zu vermitteln. Insbesondere die einzuhaltenden Regelun-

gen zum Jugendschutz und die Pflicht zur Regionalisierung der Spielumséatze auf die verschiedenen
Bundeslander beschranken unsere unternehmerische Freiheit wesentlich.

Werbeerlaubnis

Als eines der ersten privaten deutschen Unternehmen hat die Lotto24 AG am 13. Mé&rz 2013 eine
zuné&chst fur zwei Jahre giltige Werbeerlaubnis erhalten, die uns berechtigt, bundesweit im Internet
und TV fir den Online-Vertrieb staatlicher Lotterien zu werben. Bereits am 1. September 2014 haben
wir die Verlangerung unserer Werbeerlaubnis beantragt und gehen daher von einer rechtzeitigen
Erteilung des Verlangerungsbescheids aus. Die in der Werbeerlaubnis enthaltenen wesentlichen Be-
schrankungen - unter anderem fiir E-Mail-Werbung, Rabatthéhen sowie Werbung in sozialen Netz-
werken - gelten unverandert fort und dirften auch zukiinftig Bestand haben. Bislang wirken sich diese
Restriktionen jedoch nicht signifikant auf unsere Geschéftstatigkeit aus. Wir nehmen zudem an, dass
sie in gleicher Weise fur unsere direkten Wettbewerber gelten.

Rechtliche Unsicherheiten

Erhebliche rechtliche Unsicherheiten bleiben nach unserer Auffassung auch mit dem derzeitigen
GIUStV bestehen. Insgesamt ist ungewiss, ob der GliStV beziehungsweise einzelne Verbote und Re-
striktionen Uberhaupt dauerhaft rechtlich anwendbar sind. Mittel- bis langfristig ist zudem unsicher,
welche Regulierungsziele Bestand haben werden und wie sich der regulatorische Rahmen in Deutsch-

land weiterentwickelt. Nach wie vor verfolgt die Regulierung aus unserer Sicht scheinheilige Ziele
und ist daher inkohé&rent. Unseres Erachtens gibt es flr die unveréndert strengen Beschrénkungen
der Lotterievermittlung keine sachliche Rechtfertigung. Daher halten wir wesentliche Regelungen
des GIuStV weiterhin fur rechtswidrig und damit nicht anwendbar. Auch der Europaische Gerichtshof
(»EuGH«) hat in seinem Urteil vom 12. Juni 2014 erneut eine koharente und verhéltnisméaBige Regu-
lierung des Glicksspiels eingefordert und darin zum wiederholten Mal betont, dass nationale Be-
schrankungen im Bereich des Gliicksspiels einer besonderen Rechtfertigung bedirfen.

Rechtsstreitigkeiten und behérdliche Verfahren
Das Verwaltungsgericht Hamburg hat mit Urteilen vom 27. August 2014 und 10. September 2014 die
gegen die Beschrankungen der Vermittlungs- und Werbeerlaubnis gerichteten Klagen - mit aus unserer

Sicht wenig tiberzeugenden Griinden - tiberwiegend abgewiesen und eine Berufung in beiden Verfahren
nicht zugelassen. Wir haben in beiden Verfahren am 24. September 2014 einen Antrag auf Zulassung
der Berufung gestellt.

LOTTO24 AG Q. I-111 2014
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Mit Schreiben vom 17. Februar 2014 vertrat die Bundesanstalt fir Finanzdienstleistungsaufsicht (»BaFin«)
die Auffassung, die Lotto24 AG erbringe durch die Entgegennahme von Spieleinsétzen und deren Wei-
terleitung an die jeweilige Lotteriegesellschaft sowie durch die Entgegennahme von Spielgewinnen und
deren Weiterleitung an die Spielteilnehmer als Zahlungsinstitut Zahlungsdienste in Form von Finanz-
transfergeschaften, die nach § 8 Abs. 1 Satz 1 Zahlungsdiensteaufsichtsgesetz (»ZAG«) erlaubnispflichtig
seien. Wir haben der BaFin daraufhin am 12. Marz 2014 in einer ausfihrlichen Stellungnahme dargelegt,
dass eine solche Erlaubnis unserer Ansicht nach fiir uns nicht erforderlich ist, da wir nach den einschlagi-
gen Regelungen des Geldwéaschegesetzes bereits verpflichtet und befugt sind, Spielkonten fir unsere
Kunden einzurichten und darauf Zahlungsvorgange fiir das Glicksspiel abzuwickeln. Mit Schreiben vom
29. Juli 2014 hat die BaFin unsere Auffassung bestétigt und uns mitgeteilt, dass in Abkehr zur Beurteilung
vom 17. Februar 2014 keine Erlaubnispflicht nach § 8 Abs. 1 Satz 1 ZAG bestehe, soweit die Lotto24 AG
Zahlungsvorgénge im Rahmen des Glicksspiels abwickle.

WIRTSCHAFTLICHE RAHMENBEDINGUNGEN

Vielversprechender Lotteriemarkt
Nachdem der GliStV 2008 am 1. Januar 2008 in Kraft getreten und mit Wirkung vom 1. Januar 2009
ein generelles Verbot fir die Vermittlung jedweden Gllcksspiels Uber das Internet vorgesehen war,

entwickelte sich der deutsche Lotteriemarkt stark ricklaufig: Zwischen 2007 und 2012 gingen die
deutschen Lotterieumsatze (bestehend aus den Lotterien des Deutschen Lotto- und Totoblocks,
DLTB, den Klassenlotterien, Soziallotterien und Gewinnsparen) um insgesamt 19,0 % zuriick, wahrend
die internationalen Lotterieumsatze im gleichen Zeitraum um 22,0 % zulegten.

Nach dem Inkrafttreten des GluStV am 1. Juli 2012 ist [angerfristig ein Anstieg des Lotteriegesamtum-
satzes auf etwa 11 Mrd. Euro im Jahr 2020 und damit eine durchschnittliche jéhrliche Wachstumsrate
(»Compound Annual Growth Rate, CAGR«) von ca. 4,5 % zu erwarten (Quelle: »Media & Entertainment
Consulting Network GmbH, MECN«, »MECN Extra Research, German Lottery Market«, Juli 2013).

Dieses Wachstum des deutschen Lotteriemarkts wird unseres Erachtens insbesondere von drei Fak-
toren gestitzt:

- deutliche Umsatzsteigerungen des deutschen Lotteriemarkts aufgrund des Nachholeffekts in
Deutschland,

- steigende Pro-Kopf-Ausgaben fir Lotterieprodukte beispielsweise aufgrund neuer Produkte sowie
durch Preis- und Produktédnderungen bei Lotto 6aus49,

- groBere Aufmerksamkeit beziehungsweise bessere Wahrnehmung des Lottoangebots aufgrund
steigender Marketingausgaben nach dem Inkrafttreten der Werberichtlinie am 1. Februar 2013 so-
wie der Ausweitung der genutzten Werbekanéle infolge des Wegfalls von Marketingrestriktionen.

Unter der Annahme, dass die aktuelle Regulierungssituation bestehen bleibt, soll der Online-Lotterie-
bereich einer Studie der Goldmedia GmbH vom 18. Mai 2010 zufolge zwischen 2013 und 2016 durch-
schnittlich sogar um 21,0 % pro Jahr wachsen (CAGR). MECN geht davon aus, dass der Online-Anteil
am Lotteriemarkt im Jahr 2020 rund 3,5 Mrd. Euro und damit rund 30,0 % des prognostizierten Ge-
samtumsatzes von rund 11 Mrd. Euro ausmachen wird.

Gute Umsatzentwicklung 2013

2013 betrug der Gesamtumsatz des DLTB - bestehend aus den Produkten Lotto éaus49, Spiel 77,
EuroJackpot, Super 6, Sofortlotterien, GlicksSpirale, Oddset, Keno, Bingo, Toto und Plus 5 - etwa
7 Mrd. Euro, das ist gegeniber dem Vorjahr ein deutliches Plus von rund 10,0 %.

Mit 4 Mrd. Euro beziehungsweise 1 Mrd. Euro erwirtschafteten hierbei die Produkte Lotto 6aus49
sowie die Zusatzlotterie Spiel 77 die groBten Einzelumsétze. EuroJackpot, die mittlerweile in 14 Lan-
dern gespielte und damit nun gréBte Lotterie Europas, hat allein in Deutschland 493 Mio. Euro ein-
gespielt.

LOTTO24 AG Q.I-1112014 10
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Mit rund 600 Mio. Euro, etwa 500 Mio. Euro und knapp 400 Mio. Euro nahmen die Soziallotterien,
Gewinnsparen und die Klassenlotterien 2013 eine vergleichsweise untergeordnete Rolle im Gesamt-
markt ein.

Marktanteil der Lotto24 AG

2008, im letzten Jahr vor dem Verbot der Online-Vermittlung, lag der Online-Anteil in Deutschland
bei knapp 10,0 % (Quelle: Dr. Luca Rebeggiani, »Deutschland im Jahr Drei des GliStV«, Mai 2010),
2013 betrug der Online-Anteil nach den ein Mal im Jahr veréffentlichten Angaben des DLTB mit 219
Mio. Euro nur noch etwa 3,0 %. Mit einem Transaktionsvolumen von rund 31 Mio. Euro hatte Lotto24

im Geschéftsjahr 2013 entsprechend einen Anteil am Online-Lotteriemarkt von rund 14,0 %.

Wechselhafte Umsatzsituation 2014
Insgesamt Ubertrafen die Umsatze des DLTB (hier bestehend aus Lotto 6aus49, Spiel 77, EuroJackpot,
Super 6 und GlicksSpirale) in den ersten neun Monaten 2014 die des Vorjahresvergleichszeitraums

um knapp 2 %. Nach einem Riickgang um etwa 9 % im zweiten Quartal gegeniiber den ersten drei
Monaten sank ihr Wert - unter anderem aufgrund der weiterhin verhaltenen Jackpot-Situation - zwischen
Juli und September noch einmal um rund 1 %.

GroBes Potenzial im Online-Segment

Neben den bereits erwédhnten Wachstumstreibern des deutschen Lotteriemarkts bilden folgende
Faktoren die Grundlage unserer Erwartungen zum Expansionspotenzial seines Online-Segments:

- Da Online-Angebote von Lotterien bis Mitte 2012 géanzlich verboten waren, rechnen wir zukinftig
mit deutlichen Umsatzsteigerungen. Im Vergleich mit ausléndischen Online-Lotteriemérkten, die
in den letzten Jahren weniger stark reguliert waren, erwarten wir fir Deutschland mittelfristig ein
Uberproportionales Wachstum: In ausgewahlten européischen Landern hatte der Online-Lotterie-
markt 2011 im Durchschnitt einen Anteil von circa 10,8 %, in Finnland lag er bei circa 21,3 %, im
Vereinigten Kénigreich bei circa 15,9 % und in Osterreich bei circa 4,6 % (Quelle: MECN, »MECN
Lottery Benchmarking and Success Factors, 4th Edition«, November 2012).

- Die steigende Bedeutung von E-Commerce als Absatzkanal fiir diverse Produkte und Dienstleis-
tungen bestatigt das Potenzial fir den Online-Lotteriemarkt, wobei mobile Angebote diesen
Trend weiter verstarken: So lag der Anteil der online verkauften Reisen 2011 bei 45,0 % (Quelle:
Ulysses »Web-Tourismus« Rossmann & Donner GbR, 2011), der von Musik 2013 bei 50,4 % (Quelle:
Bundesverband Musikindustrie, »Jahrbuch Musikhandel 2013«) und der Anteil der Nutzer von
»Online-Banking« 2014 bei 54,0 % (Quelle: Bundesverband deutscher Banken e. V. »Online-Banking
in Deutschland, Juli 2014).

Produktportfolios der Lotteriegesellschaften

Unser Umsatz kann durch Weiterentwicklung oder Anderung des Produktportfolios der deutschen
Lotteriegesellschaften und der an diese Produkte gekoppelten Regeln fur die Vermittlung im Internet
positiv oder negativ beeinflusst werden. Zurzeit gehen wir von einer zukinftigen Erweiterung des
Produktportfolios aus.

Werbung und Wettbewerb
Sowohl unser Umsatz aus der Vermittlung von Spielprodukten als auch unsere Profitabilitat werden

wesentlich vom Umfang und Erfolg unserer MarketingmaBnahmen - insbesondere der Neukunden-
akquisition - bestimmt. Neben den regulatorischen Rahmenbedingungen beeinflusst auch die An-
zahl der im Online-Lottobereich offensiv werbenden Wettbewerber unsere Kennzahlen, wobei die
staatlichen Lotteriegesellschaften mit ihrer gebiindelten Plattform unter www.lotto.de unser Haupt-
wettbewerber sind. Laut Informationen der Ladnder Niedersachen und Nordrhein-Westfalen haben
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aber neben den staatlichen Gesellschaften auch 23 private gewerbliche Spielvermittler Vermittlungs-
und Werbeerlaubnisse nach dem GIuStV erhalten. Wahrend die werblichen Aktivitdten dieser priva-
ten Vermittler 2013 noch sehr zuriickhaltend ausgefallen waren, haben wir in den ersten neun Mo-
naten 2014 - unter anderem aufgrund der zu Jahresanfang veroffentlichten Beteiligungen zweier
Medienunternehmen an kleineren Wettbewerbern - sowohl starkeren Wettbewerb als auch einen
héheren Werbemitteleinsatz fir das Online-Lottospielen beobachtet. Nicht zuletzt sind Zweitlotterie-
anbieter im Markt tétig, die ihre Produkte teilweise offensiv im Internet bewerben, ohne lber eine
deutsche Vermittlungs- oder Werbeerlaubnis zu verfligen.

Auch wenn die Umsétze und Kundenzahlen unserer Wettbewerber nur in begrenztem Umfang 6ffent-
lich sind, gehen wir anhand ihrer bisherigen Werbeaktivitdten sowie anderer Markforschungsdaten
(Nutzungskennzahlen GfK, Nielsen) davon aus, der mit Abstand fihrende Lotterievermittler Deutsch-
lands zu sein. Diese Fihrungsposition wurde uns von mehreren Gesellschaften des DLTB bestétigt.

Hohe Jackpots

Insbesondere dann, wenn Spielinteressenten auBBergewdhnlich hohe Gewinnerwartungen haben -
also vor allem in Zeiten hoher Jackpots - erwarten wir, dass die Anzahl der registrierten Kunden be-
sonders stark zulegt. Jackpots werden aus Spieleinsatzen gebildet, fir die keiner der teilnehmenden
Spieler die Gewinnbedingungen erfillt und die bei Erfillung der Gewinnbedingungen in der néchs-
ten Ausspielung zusétzlich an die Gewinner ausgezahlt werden. Im deutschen Zahlenlotto éaus49
betrifft dies insbesondere die Kombination aus sechs richtigen Zahlen und der Superzahl. Die im Mai
2013 vorgenommenen Preis- und Produktédnderungen haben sich unserer Einschatzung nach unter
anderem auf die Haufigkeit attraktiver Jackpots ausgewirkt. Allerdings fiihrt dieser Umstand auch zu
Abnutzungserscheinungen: Reichten 2013 bei Lotto 6aus49 noch 20 Mio. Euro aus, um die Masse der
deutschen Lottospieler zum Mitspielen zu bewegen, werden heute deutlich héhere Jackpots dafiir
bendtigt.

In den ersten neun Monaten 2014 gab es bei Lotto 6aus4? drei Mal einen Jackpot tiber 20 Mio. Euro,
wobei das dritte Quartal mit nur zwei Jackpots, die gerade einmal die 10 Mio. Euro-Marke knapp
Uberschritten, und einer damit verbundenen auBBergewdhnlich groBen Anzahl kleiner Jackpots unter
10 Mio. Euro besonders schwach ausfiel. Mit dem am 12. September 2014 geknackten EuroJackpot
in Hohe von 60 Mio. Euro verzeichnete diese Lotterie zwar den hochsten Jackpot in der deutschen
Geschichte, ihr Einfluss auf die Entwicklung unserer Kundenzahl ist bisher jedoch noch vergleichs-
weise gering, da dieses erst 2012 eingefuhrte Produkt bisher noch relativ wenig Zugkraft entwickelt hat.

in Mio. Euro EuroJackpot
Lotto 6aus49

60
50
40
30

20

1 | | | | | | | | 1
1. Januar 2014 27.September 2014
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GESCHAFTSVERLAUF

2014 wollen wir unsere Fiihrungsposition unter den deutschen Lotterievermittlern weiter ausbauen,
indem wir mit zielgerichteten WerbemaBnahmen effizient Neukunden gewinnen und die Marke
Lotto24 weiter etablieren und starken. Hierflr nutzen wir in erster Linie unsere gro3e Bandbreite an
Online-MarketingmaBnahmen, testen aber auch weiterhin das Offline-Segment, beispielsweise im
Rahmen von TV-Kampagnen, Radio-Spots und Plakatwerbung.

Trotz des im Vergleich zum Vorjahr schwierigeren Marktumfelds Gibertrafen insbesondere Transaktions-
volumen und Umsatz dank unserer Marketingmaf3nahmen in den ersten neun Monaten 2014 mit
Steigerungen von jeweils Gber 250 % ihre Vorjahreswerte erneut deutlich. Mit 84 Tsd. neu registrier-
ten Kunden zwischen Juli und September 2014 (Vorjahr: 70 Tsd.) erreichten wir den bisher héchsten
Wert in einem Quartal. Insgesamt hatten wir damit am 30. September 2014 456 Tsd. registrierte Kun-
den (Vorjahr: 166 Tsd.). Obgleich die Marketingaufwendungen im dritten Quartal 2014 auf -3,7 Mio.
Euro (Vorjahr: -2,8 Mio. Euro) stiegen, lagen die Akquisitionskosten je Neukunde mit rund 43,55 Euro
in diesem Zeitraum (Vorjahr: 39,28 Euro) - trotz der statistisch ungiinstigen Jackpot-Entwicklung sowie
der wettbewerbsbedingt héheren Kosten beispielsweise im Suchmaschinenmarketing - unter den
héheren Werten der beiden Vorquartale (47,30 Euro im ersten beziehungsweise 44,64 Euro im
zweiten Quartal). Zum 30. September 2014 lag der CPL bei 45,16 Euro (Vorjahr: 34,67 Euro).

Vertrieb lGiber mobile Endgerate

Am 10. April 2014 erhielten wir die Freigabe fiir unsere iOS-App, so dass die Lotto24-App kurzzeitig
sowohl fir Android (Google) als auch fir iOS (Apple) - optimiert fir das jeweilige Smartphone oder
Tablet - verfugbar war. Kurz nach der Freigabe durch Apple hat uns Google jedoch dariber infor-
miert, dass die seit Dezember verfligbare Lotto24-Android-App nicht mehr im sogenannten »Google
Play Store« angeboten wird. Hintergrund hierfiir war eine Anderung der Google-Richtlinien fiir alle
Glicksspiel-Apps, von der auch unsere Wettbewerber betroffen sind. Mit Verweis auf unsere beste-
henden behérdlichen Erlaubnisse fur die Lotterievermittlung haben wir bei Google die erneute Frei-
gabe der App beantragt. Ob und wann Google dies umsetzt, ist allerdings unbekannt. Bis dahin steht
die Lotto24-Android-App sowohl als »Lite-Version« ohne Spielmdglichkeit im Google Play Store als
auch in der Vollversion unter lotto24-app.de zum Download bereit.

Dariuber hinaus haben wiram 9. Mai 2014 eine Kooperation mit der Formigas GmbH, den Entwicklern
der Lotto-App »Clever Lotto«, abgeschlossen. Diese reichweitenstarken Apps generieren sowohl Neu-
kunden als auch Spielauftrége, die direkt iber uns vermittelt werden.

Mit der Erweiterung um Windows im September 2014 sind wir zudem der erste deutsche Anbieter,
der mit eigenen Lotterieprodukten in allen App Stores - sowohl bei Apple und Google als auch bei
Windows - vertreten ist.
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Q.I-112014 Q. 1-1112013 Q.1112014 Q.112013
in Tsd. Euro inTsd. Euro Verand. % in Tsd. Euro inTsd. Euro Verand. %

Transaktionsvolumen m 16.303 2524 m 9.005 130,0
Weiterzuleitende Spieleinsatze S .
(abzlglich Umsatzerlése) -52.154 -14.859  251,0 -18.785 -8.221 128,55
Umsatzerlose 5.300 1.444 2671 1.928 784 145,9
Personalaufwand -2.810 -2.424 15,9 -900 -707 27,2
Sonstige betriebliche Aufwendungen -13.929 -7.675 81,5 -5.173 -3.825 35,2

abzlglich sonstige

betriebliche Ertrage 137 480 -71,3 87 10 8137
Betrieblicher Aufwand -16.601 -9.619 72,6 -5.985 -4.523 323
EBITDA -11.301 -8.176 38,2 -4.057 -3.739 8,5
Abschreibungen -174 -43  302,4 -70 -17  325,5
EBIT -11.475 -8.219 39,6 -4.127 -3.756 9.9
Finanzergebnis 66 76  -13,6 2 -23  -107,0
Ergebnis vor Ertragsteuern -11.409 -8.143 401 -4.126 -3.779 9,2
Ertragsteuern -294 2.634 -111,2 -99 1.255 -107,9
Periodenergebnis -11.703 -5.509 1124 -4.225 -2.524 67,4
Aufriss sonstige
betriebliche Aufwendungen
Marketingkosten " -9.870 -4.746  108,0 -3.650 -2.763 32,1
Direkte Kosten des Geschéftsbetriebs -1.441 -417  245,8 -506 -263 921
Indirekte Kosten des Geschéftsbetriebs -2.618 -2.512 4,2 -1.018 -799 27,4
Ubrige Aufwendungen - - - - - -
Sonstige betriebliche Aufwendungen -13.929 -7.675 81,5 -5.173 -3.825 35,2

" Davon entfielen auf B2B- und Mandanten-Services -255 Tsd. Euro (Vorjahr: -101 Tsd. Euro).
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Q. I-1l12014 Q. I-1112013

Anzahl registrierter Kunden zum 30. September (in Tsd.) 456 166
Anzahl registrierter Neukunden Q. I-lll (in Tsd.) 219 139
Durchschnittliche Anzahl registrierter Kunden (in Tsd.)" - -
Durchschnittliche Anzahl aktiver Kunden (in Tsd.)" - -
Durchschnittliche Aktivitatsrate (%)" - -

Durchschnittliches Transaktionsvolumen je aktivem Kunden (in Euro)” - -

Marketingkosten je registriertem Neukunden (CPL, in Euro) 45,16 34,67
Bruttomarge (%) 9,2 8,9
Direkte Kosten des Geschiftsbetriebs zu Transaktionsvolumen (%) 2,5 2,6
Mitarbeiter zum 30. September (Anzahl)? 32 24

" Angaben werden nur jéhrlich ausgewiesen
2 Nicht enthalten sind die Mitglieder des Vorstands.

Registrierte Kunden: Kunden, die den Registrierungsprozess auf der Website der Gesellschaft erfolgreich durchlaufen haben. Ihre Anzahl wird um Mehr-

fach- und Deregistrierungen bereinigt ausgewiesen.

Durchschnittliche Anzahl registrierter Kunden: Arithmetisches Mittel der Monatsendbesténde der registrierten Kunden der betrachteten Periode (Vorjahr:

arithmetisches Mittel aus Anfangs- und Endbestand der registrierten Kunden der betrachteten Periode).

Aktive Kunden: Kunden, die in einem Monat mindestens eine Transaktion durchgefiihrt haben.

Durchschnittliche Aktivitatsrate: Verhiltnis der durchschnittlichen Anzahl aktiver Kunden zur durchschnittlichen Anzahl registrierter Kunden in einem Jahr.
Durchschnittliche Anzahl aktiver Kunden in einem Jahr: Arithmetisches Mittel der jeweiligen Anzahl aktiver Kunden in jedem Monat des Jahres.

Durchschnittliches Transaktionsvolumen je aktivem Kunden: Quotient aus gesamtem Transaktionsvolumen der Lotto24 AG (inkl. der B2B- und Mandanten-

Services) und durchschnittlicher Anzahl aktiver Kunden.

ERTRAGSLAGE

Transaktionsvolumen und Umsatz weiter gestiegen

In den ersten neun Monaten 2014 Ubertrafen Transaktionsvolumen und Umsatz mit 57.454 Tsd. Euro
(Vorjahr: 16.303 Tsd. Euro) beziehungsweise 5.300 Tsd. Euro (Vorjahr: 1.444 Tsd. Euro) ihre Vorjahres-
werte deutlich. Hierzu hat das dritte Quartal mit 20.713 Tsd. Euro beim Transaktionsvolumen (Vorjahr:
9.005 Tsd. Euro) beziehungsweise 1.928 Tsd. Euro beim Umsatz (Vorjahr: 784 Tsd. Euro) beigetragen.
Die Umsatzerlose resultierten im Wesentlichen aus den Provisionen, die uns von den staatlichen Lotterie-
gesellschaften fir die Vermittlung von Lotterieprodukten gezahlt wurden, sowie aus Zusatz- und Schein-
geblhren, die im Zusammenhang mit der Vermittlung von Spieleinsatzen anfielen.

GroBen Online-Portalen und Lotteriegesellschaften bieten wir IT- und Marketingdienstleistungen fur
den Betrieb von eigenen Online-Lotterieservices (B2B- und Mandanten-Services) an. Fir diese inte-
grierten Services haben wir mit WEB.DE und GMX bereits 2012 bedeutende Partner als Multiplikato-
ren gewonnen.

Das aus diesen Kooperationen resultierende Transaktionsvolumen sowie der entsprechende Umsatz
werden in unserem Zahlenwerk abgebildet, jedoch aus vertraglichen Griinden nicht separat ausge-
wiesen. Daher sind auch die Uber diese Partner generierten Kunden nicht in der »Anzahl registrierter
Kunden« enthalten, was bei der Betrachtung der jeweiligen Kennzahlen zu beriicksichtigen ist.

Dank erfreulicher 9,3 % im dritten Quartal (Vorjahr: 8,7 %) stieg die Bruttomarge in den ersten neun
Monaten 2014 insgesamt auf 9,2 % (Vorjahr: 8,9 %). Ursache fiir die positive Entwicklung sind unter
anderem die mit einigen Landeslotteriegesellschaften verhandelten Mengenstaffeln, die unsere Brutto-
marge bei Erreichen bestimmter Volumengrenzen positiv beeinflussen.
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CPL trotz schwieriger Rahmenbedingungen gesenkt

Zwei Rahmenbedingungen erschwerten die Neukundengewinnung in den Monaten Juli bis Septem-
ber 2014: Mit nur zwei Jackpots, die gerade einmal die 10 Mio. Euro-Marke knapp Uberschritten, und
einer damit verbundenen auBergewdhnlich groBen Anzahl kleiner Jackpots unter 10 Mio. Euro bei
Lotto 6aus49 entwickelte sich der deutsche Lotteriemarkt - trotz der Schitzenhilfe des im September
geknackten EuroJackpots in Héhe von 60 Mio. Euro - im dritten Quartal weiterhin verhalten. Dariiber
hinaus zog das Ende der FuBball-Weltmeisterschaft auch im Juli noch viel Interesse auf sich - mit den
alle vier Jahre zu beobachtenden unglnstigen Auswirkungen auf die Lottoaktivitdten der Deutschen.

Dennoch ist es uns in diesem Zeitraum gelungen, mit 84 Tsd. (Vorjahr: 70 Tsd.) die bisher gréBte An-
zahl neu registrierter Kunden in einem Quartal von unserem Angebot zu Uberzeugen. Mit 219 Tsd.
gewonnenen Neukunden in den ersten neun Monaten 2014 liegen wir - unter Bericksichtigung der
saisonalen und Jackpot-abhdngigen Schwankungsbreite - absolut im Plan der fir 2014 insgesamt
erwarteten 300 Tsd. Neukunden. Die Gesamtzahl unserer registrierten Kunden ist damit zum 30. Sep-
tember 2014 auf 456 Tsd. gestiegen.

Zu dieser guten Entwicklung trug im dritten Quartal, einem vergleichsweise kostenglinstigen Werbe-
zeitraum, neben der klassischen Online-Werbung unter anderem eine grof3e TV-Kampagne bei. Sie
war Teil einer im Juli 2014 gestarteten, medientbergreifenden Marketing-Aktion mit dem Ziel, die
Positionierung unserer App im App Store von Apple zu optimieren und die Anzahl unserer mobilen
Nutzer zu erhéhen.

Trotz der in diesem Zusammenhang fir die Zeit von Juli bis September 2014 gestiegenen Marketing-
aufwendungen in Hohe von -3.650 Tsd. Euro (Vorjahr: -2.763 Tsd. Euro) lagen die Akquisitionskosten
je Neukunde mit 43,55 Euro im dritten Quartal (Vorjahr: 39,28 Euro) unter den héheren Werten der
beiden Vorquartale (47,30 Euro im ersten beziehungsweise 44,64 Euro im zweiten Quartal) und be-
trugen damit zum 30. September 2014 45,16 Euro (Vorjahr: 34,67 Euro).

Die Qualitat unserer Kunden Ubertrifft nach wie vor unsere vergangenheitsbasierten Erwartungen, was
sich - ebenfalls unter Berlcksichtigung Jackpot-abhéngiger Schwankungen - weiterhin sowohl am
durchschnittlichen Transaktionsvolumen je aktivem Kunden als auch an der Aktivitatsrate ablesen lasst.

Da der Mediamix weiterhin auf dem Prifstand steht, wird der CPL - abh&ngig von der Jackpot-Situation,
der Hohe der Marketingaufwendungen und dem Wettbewerbsverhalten - auch in Zukunft gréBeren
Schwankungen unterliegen.

Ergebnis planmaBig von Anlaufkosten gepragt

Anlaufkosten pragten planmaBig das Ergebnis, so dass das EBIT - insbesondere aufgrund der gestie-
genen Kosten fir Marketing, der héheren direkten Kosten des Geschéftsbetriebs und der erhéhten
Personalkosten - in den ersten neun Monaten 2014 auf -11.475 Tsd. Euro (Vorjahr: -8.219 Tsd. Euro)
sank. Der Vorjahreswert war zudem durch eine Aufhebungsvereinbarung zwischen der Lotto24 AG
und der Tipp24 SE beziglich eines Servicevertrags zur Kundenansprache und Altersverifikation be-
einflusst, die sich in diesem Zeitraum in Héhe von 450 Tsd. Euro erfolgserhéhend ausgewirkt hat.

Das Finanzergebnis betrug 66 Tsd. Euro (Vorjahr: 76 Tsd. Euro), wobei die Finanzierungsertrége aus
der verzinslichen Anlage von nicht sofort bendtigten Finanzmittelbestanden resultierten. Der Perio-
denfehlbetrag stieg um -6.194 Tsd. Euro auf -11.703 Tsd. Euro (Vorjahr: -5.509 Tsd. Euro). Im Berichts-
zeitraum wurden aufgrund einer im Vergleich zum Vorjahr konservativeren Betrachtungsweise keine
ergebnisentlastenden »negativen« Ertragsteuern auf Verlustvortrdge bericksichtigt. Das Ergebnis je
Aktie betrug -0,59 Euro (Vorjahr: -0,39 Euro).
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Entwicklung wesentlicher GuV-Positionen

Zum Stichtag 30. September 2014 beschéftigte die Lotto24 AG neben den beiden Vorstandsmitglie-
dern 32 Angestellte (Vollzeitdquivalente, Vorjahr: 24), von denen drei Mitarbeiter in Elternzeit waren
(Vorjahr: 2). Mehr als die Hélfte unserer Mitarbeiter war im Bereich Marketing t&tig, vier waren bereits
im IT-Bereich beschéftigt (Vorjahr: 2). Im Wesentlichen aufgrund der gegentiber dem Vorjahr erhéh-
ten Mitarbeiterzahl stieg der Personalaufwand auf -2.810 Tsd. Euro (Vorjahr: -2.424 Tsd. Euro).

Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum stiegen die sonstigen betrieblichen Aufwendungen in den ers-
ten neun Monaten 2014 von -7.675 Tsd. Euro auf -13.929 Tsd. Euro. Im Einzelnen stellte sich die Ent-
wicklung wie folgt dar:

- Da wir erstam 13. Mérz 2013 eine Werbeerlaubnis erhalten hatten und demzufolge erst ab dem
zweiten Quartal 2013 relevant Marketing betreiben konnten, stiegen die Marketingaufwendun-
gen im Vorjahresvergleich von -4.746 Tsd. Euro auf -9.870 Tsd. Euro.

- Die indirekten Kosten des Geschéftsbetriebs stiegen leicht von -2.512 Tsd. Euro auf -2.618 Tsd.
Euro. Dabei betrugen unsere Technikkosten -1.304 Tsd. Euro (Vorjahr: -1.401 Tsd. Euro), die unter
anderem fur die Weiterentwicklung von Dauerscheinangeboten, die SEPA-Umstellung sowie all-
gemeine Prozessverbesserungen anfielen. Darliber hinaus haben wir Optimierungen im Zusam-
menhang mit der Spielscheinabgabe bei den Landeslotteriegesellschaften und technische An-
passungen bei einzelnen Spielangeboten vorgenommen. Unsere Beratungsaufwendungen stiegen
im Vergleich zum Vorjahr von -714 Tsd. Euro auf -758 Tsd. Euro, im Wesentlichen aufgrund hoherer
IR-Kosten durch unsere Hauptversammlung sowie erweiterter Berichterstattungsumfénge.

- Die von -417 Tsd. Euro auf -1.441 Tsd. Euro gestiegenen direkten Kosten des Geschéftsbetriebs
setzen sich schwerpunktmaBig aus den Kosten der technischen Abwicklung des Spielbetriebs
und des Zahlungsverkehrs zusammen. Da sich alle direkten Kosten proportional zum Transaktions-
volumen verhalten, gehen wir davon aus, dass sie weiterhin deutlich zunehmen werden.

Der Anstieg der Abschreibungen auf immaterielle Vermégenswerte und Sachanlagevermégen von
-43 Tsd. Euro auf -174 Tsd. Euro in den ersten neun Monaten 2014 resultierte aus der planmé&Bigen
Abschreibung der immateriellen Vermdgenswerte sowie der angeschafften Biro- und Kommunikati-
onstechnik.
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FINANZLAGE

Finanzierungsanalyse

Unsere Finanzierungssituation ist iberwiegend durch Eigenkapital und kurzfristige Verbindlichkeiten
gepragt. Aufgrund unserer im September 2013 erfolgreich abgeschlossenen Kapitalerhéhung ist das
gezeichnete Kapital der Lotto24 AG auf 19.963 Tsd. Euro gewachsen.

Zum 30. September 2014 betrug das Eigenkapital 25.943 Tsd. Euro und setzte sich wie folgt zusammen:

30.09.2014 31.12.2013

in Tsd. Euro

Gezeichnetes Kapital 19.963 19.963
Kapitalriicklage 31.628 31.628
Sonstige Ricklage 9 -36
Angesammelte Ergebnisse -25.656 -13.953
Gesamt 25.943 37.602

Das gezeichnete Kapital entspricht dem Grundkapital der Gesellschaft und ist in voller Hohe eingezahlt.
Beeinflusst von der Ergebnissituation sank die Bilanzsumme von 42.830 Tsd. Euro auf 31.770 Tsd. Euro.

30.09.2014 31.12.2013

in Tsd. Euro
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 1.951 1.651

Gesamt 1.951 1.651

Die Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen bericksichtigen im Wesentlichen die zum Stich-
tag noch offenen Zahlungsverpflichtungen fir bereits erhaltene Marketing-, Rechts- und Technikbe-
ratungsleistungen. Alle Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen haben eine Restlaufzeit
von bis zu einem Jahr.

Zum 30. September 2014 setzten sich die sonstigen Verbindlichkeiten wie folgt zusammen:

30.09.2014 31.12.2013

in Tsd. Euro

Verbindlichkeiten Spielbetrieb 2.392 2.193
Abfiihrungsbetrége aus der Gehaltsabrechnung 48 35
Urlaubsriickstellungen 94 46
Ubrige sonstige Verbindlichkeiten 2 -
Gesamt 2.536 2.274

Die sonstigen Verbindlichkeiten erhdéhten sich zum 30. September 2014 auf 2.536 Tsd. Euro (Vorjahr:
2.274 Tsd. Euro), insbesondere aufgrund der Verbindlichkeiten des ausgeweiteten Spielvermittlungs-
betriebs in Hohe von 2.392 Tsd. Euro (Vorjahr 2.193 Tsd. Euro). Unter dieser Position, fur die wir mit
zunehmendem Transaktionsvolumen einen signifikanten Anstieg erwarten, werden die Verpflichtungen
aus der Abrechnung gegenlber den Landeslotteriegesellschaften und unseren Kunden erfasst.
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Investitionsanalyse
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Im Berichtszeitraum investierten wir -320 Tsd. Euro (Vorjahr: -208 Tsd. Euro) in fir den Geschéaftsbe-

trieb notwendige Soft- und Hardware sowie in Betriebs- und Geschéftsausstattung.

Q. I-1l12014

in Tsd. Euro
Cashflow aus der laufenden Geschéftstatigkeit -10.535
Cashflow aus der Investitionstatigkeit -816
davon Finanzinvestitionen -497
davon Investitionen ins Anlagevermégen -320
Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit -
Veradnderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente -11.351
Zahlungsmittel zu Beginn der Periode 16.490
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente am Ende der Periode 5.138
Zur VerauBerung verfugbare Finanzinvestitionen (mittelfristig) 2.661
Bis zur Endfélligkeit zu haltende Finanzinvestitionen -
Wirtschaftlicher Finanzmittelbestand 7.799

Q. 1-1112013

-6.305
713
921

-208
17.022
11.431
8.086
19.517
2.088

21.605

Der Cashflow aus der laufenden Geschaftstatigkeit, der sich im Wesentlichen auf die Ergebnisent-

wicklung, den Effekt aus dem Rickgang der kurzfristigen Forderungen sowie auf die Zunahme der
Verbindlichkeiten zurlckfihren l&sst, betrug im Berichtszeitraum -10.535 Tsd. Euro (Vorjahr: -6.305

Tsd. Euro).

Der Cashflow aus der Investitionstatigkeit belief sich auf -816 Tsd. Euro (Vorjahr: 713 Tsd. Euro), wobei
der Auszahlungsiiberhang im Wesentlichen aus der Geldanlage freier Liquiditat und den Investitionen

in das Anlagevermégen resultiert.

Im Berichtszeitraum gab es keinen Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit (Vorjahr: 17.022 Tsd. Euro).

Zum 30. September 2014 setzten sich die sonstigen Vermdgenswerte und geleisteten Vorauszahlungen

wie folgt zusammen:

30.09.2014
in Tsd. Euro
Forderungen aus Steuern (Umsatzsteuer) 221
Forderungen aus Spielbetrieb 731
Geleistete Vorauszahlungen 301
Kautionen 626
Ubrige 9
Gesamt 1.889

31.12.2013

275

909

446

412

2.053
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VERMOGENSLAGE

Zum 30. September 2014 haben die Vermdgenswerte gegeniber dem 31. Dezember 2013 um
-11.060 Tsd. Euro auf 31.770 Tsd. Euro abgenommen. Dieser Gesamteffekt resultierte hauptsachlich
aus dem Rickgang der Zahlungsmittel und der sonstigen finanziellen Vermdgenswerte zur Finan-
zierung des operativen Geschéfts einerseits sowie dem geringen Anstieg der Verbindlichkeiten an-
dererseits. Die kurzfristigen Vermdgenswerte umfassen vor allem Zahlungsmittel (4.179 Tsd. Euro;
Vorjahr: 16.490 Tsd. Euro), sonstige finanzielle Vermégenswerte (3.621 Tsd. Euro; Vorjahr: 2.099 Tsd.
Euro) sowie sonstige Vermdgenswerte und geleistete Vorauszahlungen (1.889 Tsd. Euro; Vorjahr:
2.053 Tsd. Euro).

Die langfristigen Vermdgenswerte werden durch den Geschéfts- und Firmenwert (18.850 Tsd. Euro;
gegenlber dem Vorjahr unveréndert) sowie latente Steueranspriiche (2.320 Tsd. Euro; Vorjahr: 2.635
Tsd. Euro) bestimmt.

GESAMTAUSSAGE ZUR WIRTSCHAFTLICHEN LAGE DER LOTTO24 AG

Lotto24 ist gut positioniert, um an der Weiterentwicklung des deutschen Online-Lotteriemarkts zu
partizipieren: Nachdem unsere Geschéaftstatigkeit regulatorisch bis Mitte Mérz 2013 noch erheblich
eingeschrankt war, kénnen wir seitdem - insbesondere mithilfe des finanziellen Spielraums aus den
im September 2013 und Oktober 2014 durchgefiihrten Kapitalerhéhungen - den Geschéftsaufbau
plangemaf weiter beschleunigen und unseren Vorsprung als fihrender Vermittler von Lotteriepro-
dukten im Internet ausbauen.
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INSOURCING DER IT-PLATTFORM

Wir planen das Insourcing unserer [T-Plattform - das heiBt die Ubernahme der Weiterentwicklung der
Betriebssoftware sowie des IT-Betriebs - spatestens bis zum 31. Dezember 2015 und haben zu diesem
Zweck entsprechende Vereinbarungen mit unseren bisherigen IT-Dienstleistern geschlossen. Hierfir
werden wir eine eigene IT-Abteilung aufbauen und dabei auch erfahrene Mitarbeiter von unseren bis-
herigen IT-Dienstleistern Gbernehmen. Die fir den IT-Betrieb erforderliche Software erwerben wir auf-
grund bestehender vertraglicher Regelungen kaufpreisfrei.

Insgesamt werden die positiven Effekte - unter anderem aus der Reduzierung der Kosten fur die tech-
nische Abwicklung des Spielbetriebs sowie der IT-Entwicklung - die zusétzlichen Personalkosten mittel-
fristig Uberkompensieren. Der tberwiegend im Geschéftsjahr 2015 entstehende zusatzliche Finanzie-
rungsbedarf in Hhe von rund 3 Mio. Euro kann im Bedarfsfall durch ein Verkauferdarlehen in gleicher
Hoéhe gedeckt werden.

Mit diesem Schritt bezwecken wir, die langfristige Unabhangigkeit und Kontrolle Gber den strategisch
wichtigen IT-Bereich zu gewinnen und durch den Systembetrieb in Deutschland unter anderem den
Weg furr weitere Kooperationen im Bereich der B2B- und Mandanten-Services zu eréffnen. Zudem er-
warten wir, dass unsere eigenen Entwicklungsbediirfnisse infolge des Insourcings in Zukunft flexibler,
schneller und einfacher erfillt werden kénnen.

ERFOLGREICHE KAPITALERHOHUNG

Am 21. Oktober 2014 haben wir mit Zustimmung des Aufsichtsrats eine Kapitalerhdhung gegen Bar-
einlagen in Héhe von 9,99 % des Grundkapitals und unter Ausschluss des Bezugsrechts der Aktionére
beschlossen. Das Grundkapital wurde durch teilweise Ausnutzung des auf der Hauptversammlung
vom 21. Mai 2014 vereinbarten genehmigten Kapitals von 19.962.720 Euro um 1.996.271 Euro auf
21.958.991 Euro erhoht. Hierzu wurden 1.996.271 neue, auf den Namen lautende Stammaktien (Stick-
aktien) mit Gewinnanteilsberechtigung ab dem 1. Januar 2014 ausgegeben. Die 1.996.271 neuen
Stickaktien wurden vollstdndig bei zwei unserer maBgeblichen Aktionére, der Othello Vier Beteili-
gungs GmbH & Co. KG, einer Gesellschaft der Ginther-Gruppe, sowie Herrn Jens Schumann, zu ei-
nem Preis von 3,00 Euro je neuer Aktie - und damit mit einem Aufschlag zum volumengewichteten
Durchschnittskurs der Lotto24-Aktie am Vortag der Kapitalerhohung von knapp 20 % - platziert. Aus
der Kapitalerhéhung haben wir damit einen Emissionserls von knapp 6 Mio. Euro erzielt.

RISIKOBERICHT

Lotto24 ist ein junges, im dynamisch wachsenden Online-Vermittlungsmarkt fir staatliche Lotterie-
produkte tatiges Unternehmen, das erst seit 2012 im Wettbewerb steht.

Unser Geschaftsmodell wird von vielen Faktoren beeinflusst - unter anderem von den rechtlichen
und gesamtwirtschaftlichen Rahmenbedingungen, der Aufrechterhaltung von Vermittlungs- und
Werbeerlaubnissen oder von Kooperationen mit unseren Geschéftspartnern beziehungsweise von
sonstigen Vertragsverhéltnissen. Auf dieser Grundlage treffen wir Annahmen zu unserer Entwicklung
und Profitabilitét, den Transaktionsvolumina und Umsatzerlésen, Kostenpositionen, der Mitarbeiter-
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ausstattung, der Finanzierung sowie wesentlichen Bilanzpositionen, die sich als unzutreffend oder
unvollstandig erweisen kénnten. Es gibt darlber hinaus keine Gewéhr, dass sich Lotto24 in diesem
Markt behaupten kann. Insbesondere hédngt das weitere Wachstum davon ab, ob und inwieweit wir in
der Lage sein werden, neue Kunden zu gewinnen, unser bestehendes Angebot auszubauen, weitere
Produkte in unser Leistungsangebot aufzunehmen und neue Vertriebskanale zu etablieren.

Im unglnstigsten Fall kdnnte sich das Geschéaftsmodell als nicht profitabel oder nicht durchfihrbar
erweisen. Dies kdnnte Wertberichtigungen insbesondere bei aktivierten langfristigen Vermdgens-
werten erfordern sowie weitere wesentliche nachteilige Auswirkungen auf die Vermégens-, Finanz-
und Ertragslage von Lotto24 haben.

In unserem Geschéftsbericht 2013 haben wir bestimmte Risiken dargestellt, die nachteilige Auswir-
kungen auf unsere Geschéafts-, Vermogens-, Finanz- und Ertragslage sowie unsere Reputation haben
kénnten. Darlber hinaus haben wir dort unsere wesentlichsten Chancen sowie die Ausgestaltung
unseres Risikomanagementsystems beschrieben.

Einschatzung der Risikolage

Wir bewerten die Wahrscheinlichkeit des Eintretens der im Geschéftsbericht 2013 genannten Risiken
jeweils unterschiedlich und halten die Risikolage insgesamt fir moderat. Die Eintrittswahrscheinlich-
keit von Risiken, die den Fortbestand des Unternehmens gefédhrden kénnten, schéatzen wir als gering
ein. Zudem wiirden wir in einem solchen Fall bestehende Rechtsschutzmdglichkeiten ausschépfen. In
den ersten neun Monaten des Geschéftsjahres 2014 haben wir keine weiteren bedeutsamen Risiken
und Chancen identifiziert, die den Fortbestand des Unternehmens gefdhrden kénnten.

Wir verfigen Uber eine gute Ausgangsposition, um von der Liberalisierung der Online-Lotteriever-
mittlung in Deutschland zu profitieren und die erheblichen Chancen im Markt zu nutzen.

Nachdem uns die Werbeerlaubnis im Marz 2013 erteilt wurde, haben wir unser Produkt- und Dienst-
leistungsangebot deutschlandweit aktiv via Internet und TV vermarktet. Unsere Einschatzung, dass
das Lotto24-Geschéftsmodell funktioniert und uns eine Phase dynamischen Unternehmenswachs-
tums bevorsteht, sehen wir nach wie vor bestétigt.

ERWARTETE ERTRAGSLAGE

Unter der Voraussetzung eines unveranderten regulatorischen Umfelds erwarten wir fir das Ge-
schéftsjahr 2014 je nach Jackpot-Situation eine deutliche Steigerung - bis hin zu einer Verdrei-
fachung - des Transaktionsvolumens und der Umsatzerlése gegentiber dem Vorjahr. Die Bruttomar-
ge wird dabei voraussichtlich auf Vorjahresniveau liegen. Aufgrund der noch vergleichsweise
geringen Umséatze und einer deutlichen Erhéhung der Marketingaufwendungen werden sowohl EBIT
als auch Periodenergebnis durch entsprechend héhere Verluste als im Vorjahr geprégt sein. Dartiber
hinaus erwarten wir fir 2014 - ebenfalls in Abhangigkeit von der Jackpot-Situation - mindestens 300
Tsd. neu registrierte Kunden.

Mit einer deutlichen Steigerung von Transaktionsvolumen (+252,4 %) und Umsatz (+267,1 %), einer
Bruttomarge auf Vorjahresniveau (9,2 %), einem durch héhere Marketingaufwendungen (-9.870 Tsd.
Euro) starker von Verlusten gepragten EBIT (-11.475 Tsd. Euro) und 219 Tsd. neu registrierten Kunden
liegt unsere Geschaftsentwicklung nach den ersten neun Monaten 2014 absolut im Rahmen unserer
Erwartungen.
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ERWARTETE FINANZLAGE

Basierend auf den noch vergleichsweise geringen Mittelzuflissen aus der erst angelaufenen Ge-
schéftstatigkeit sowie der deutlichen Erhéhung der Marketingaufwendungen gehen wir weiter von
einem signifikanten Finanzmittelverbrauch im Geschéaftsjahr 2014 aus - nachdem unsere Zahlungs-
mittel und sonstigen finanziellen Vermdgenswerte im Zuge der ersten neun Monate 2014 bereits von
18.589 Tsd. Euro am 31. Dezember 2013 um -10.789 Tsd. Euro abgenommen haben.

Aufgrund der im September 2013 durchgefihrten Kapitalerhéhung verfigen wir nach den ersten
neun Monaten 2014 noch Gber Zahlungsmittel und sonstige finanzielle Vermdgenswerte in Héhe von
insgesamt 7.799 Tsd. Euro. Diese verwenden wir vor allem fir die Durchfiihrung von MarketingmaB-
nahmen, um die Neukundengewinnung zu beschleunigen. Darliber hinaus wollen wir unser Produkt-
portfolio durch die Aufnahme zusétzlicher Lotterien in das Vermittlungsangebot erweitern und unser
Dienstleistungsangebot fir staatlich lizenzierte Lotterien ausbauen.

Im Rahmen unserer Hauptversammlung am 21. Mai 2014 wurde der Vorstand zudem erméchtigt, das
Grundkapital bis zum 20. Mai 2019 um bis zu 3.992.544 Euro - das entspricht 20 % des Grundkapitals
- zu erhéhen. Wie im Nachtragsbericht ndher beschrieben, haben wir hiervon mit Zustimmung des
Aufsichtsrats am 21. Oktober 2014 Gebrauch gemacht und eine Kapitalerhéhung gegen Bareinlagen
in Héhe von 9,99 % des Grundkapitals - das entspricht 1.996.271 neuen, auf den Namen lautenden
Stammaktien (Stickaktien) - unter Ausschluss des Bezugsrechts der Aktionare beschlossen. Der hier-
bei erzielte Emissionserls von knapp 6 Mio. Euro hat unsere Zahlungsmittel und sonstigen finanziel-
len Vermdégenswerte entsprechend erhdht.

BERICHT UBER GESCHAFTE MIT NAHE STEHENDEN PERSONEN

Zu den Angaben Uber Geschafte mit nahe stehenden Personen verweisen wir auf die Anhangangabe
21 auf Seite 39.

Hamburg, 11. November 2014

Der Vorstand

7

Petra von Strombeck Magnus von Zitzewitz
Vorstandsvorsitzende Vorstand
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ZWISCHENABSCHLUSS

Q.I-ll12014
in Tsd. Euro Anhang
Transaktionsvolumen m
Weiterzuleitende Spieleinsatze .
(abziiglich Umsatzerlose) -52.154
Umsatzerl6se 5 5.300
Sonstige betriebliche Ertrage 6 137
Gesamtleistung 5.437
Betriebliche Aufwendungen
Personalaufwand 7 -2.810
Abschreibungen auf immaterielle Vermégenswerte .
des Anlagevermégens und Sachanlagen 15,16 -174
Sonstige betriebliche Aufwendungen 8 -13.929
Ergebnis aus der laufenden Geschéftstatigkeit (EBIT) -11.475
Finanzierungsertrage 9 66
Finanzierungsaufwendungen 9 0
Finanzergebnis 9 66
Ergebnis vor Steuern -11.409
Ertragsteuern 10 -294
Periodenergebnis -11.703
Ergebnis je Aktie (unverwéssert, verwéssert,
in Euro/Aktie) -0,59
Gewichteter Durchschnitt der im Umlauf befindlichen
Stammaktien (unverwassert, verwassert, in Stlick) 19.962.720

Q. I1-112013 Q.112014 Q. 1112013

16.303

-14.859
1.444
480
1.923

-2.424

-43
-7.675
-8.219

100

-23

76
-8.143
2.634
-5.509

-0,39

14.061.652

20.713

-18.785

1.928

87

2.016

-900

-70

-5.173
-4.127

-4.126

-99

-4.225

-0,21

19.962.720

9.005

-8.221
784
10
794

-707

-17
-3.825
-3.756

-23
-23
-3.779
1.255
-2.524

-0,18

14.234.287

Das Periodenergebnis nach Steuern ist den Eigentiimern der Lotto24 AG, Hamburg, zuzurechnen.

Q.I-1I12014 Q. I-112013

in Tsd. Euro Anhang
Periodenergebnis -11.703
Verluste aus zur VerduBerung verfligbaren

finanziellen Vermégenswerten 1 65
Ertragsteuereffekte -21
Sonstiges Ergebnis nach Steuern” 44
Gesamtergebnis nach Steuern -11.659

" Wird gegebenentfalls in Folgeperioden in die Gewinn- und Verlustrechnung umgegliedert.

Q. 112014

-5.509 -4.225
-68 33

22 -1

-46 22
-5.555 -4.203

Q. 112013

-2.524

37

-12

25
-2.499

Das Gesamtergebnis nach Steuern ist den Eigentimern der Lotto24 AG, Hamburg, zuzurechnen.
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in Tsd. Euro

Kurzfristige Vermégenswerte
Zahlungsmittel

Sonstige finanzielle Vermdgenswerte

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

Sonstige Vermégenswerte und geleistete Vorauszahlungen

Kurzfristige Vermégenswerte, gesamt

Langfristige Vermdgenswerte
Geschéfts- oder Firmenwert
Immaterielle Vermdgenswerte
Sachanlagen

Latente Steueranspriiche

Langfristige Vermégenswerte, gesamt

Kurzfristige Verbindlichkeiten

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

Sonstige Verbindlichkeiten
Kurzfristige Riickstellungen

Kurzfristige Verbindlichkeiten, gesamt

Langfristige Verbindlichkeiten
Langfristige Rickstellungen

Langfristige Verbindlichkeiten, gesamt

Eigenkapital
Gezeichnetes Kapital
Kapitalriicklage

Sonstige Ricklage
Angesammelte Ergebnisse

Eigenkapital, gesamt

VORWORT

Anhang

171

17.2

20

20

20

20

5 LAGEBERICHT 7

30.09.2014

4.179
3.621
214
1.889
9.902

18.850
471
227

2.320
21.868

31.770

1.951
2.536
666
5.154

673
673

19.963

31.628

-25.656
25.943

31.770

31.12.2013

16.490
2.099
151
2.053
20.793

18.850
431
121

2.635
22.037

42.830

1.651
2.274

692
4.618

610
610

19.963
31.628
-36
-13.953
37.602

42.830
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Q. I-1l12014 Q. I-112013
in Tsd. Euro
Ergebnis vor Steuern -11.409 -8.143
Berichtigungen fur:
Abschreibungen auf das Anlagevermégen 174 43
Finanzertrage/Finanzaufwendungen -66 -76
Veranderungen der:
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen -63 -115
Sonstigen Vermégenswerte und geleisteten Vorauszahlungen 165 -765
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 300 788
Sonstigen Verbindlichkeiten 262 1.341
Kurzfristigen Riickstellungen -26 136
Langfristigen Rickstellungen 63 412
Erhaltene Zinsen 66 98
Gezahlte Zinsen 0 -23
Gezahlte Steuern - -
Cashflow aus der laufenden Geschéftstatigkeit -10.535 -6.305
Einzahlungen (+)/Auszahlungen (-) fir Finanzinstrumente -497 921
Auszahlungen fur die Beschaffung von immateriellen Vermégenswerten -174 -124
Auszahlungen fur die Beschaffung von Sachanlagen -146 -84
Cashflow aus der Investitionstétigkeit -816 713
Auszahlungen fur die Riickzahlung von finanziellen Verbindlichkeiten - -
Einzahlungen aus der Aufnahme von Finanzdarlehen - -
Einzahlungen aus der Barkapitalerhohung - 17.972
Auszahlungen fiir Transaktionskosten der Kapitalerhéhung - -950
Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit - 17.022
Veranderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente -11.351 11.431
Zahlungsmittel zu Beginn der Periode 16.490 8.086
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente am Ende der Periode 5.138 19.517
Zusammensetzung des Finanzmittelbestands am Ende der Periode 5.138 19.517
Zahlungsmittel 4.179 19.517
Zahlungsmittelaquivalente 959 -

Die Erlduterungen erfolgen unter Anhangangabe 3.
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in Tsd. Euro

Stand 1. Januar 2013
Kapitalerhdhung gegen Sacheinlagen
Barkapitalerhéhung
Transaktionskosten Kapitalerhdhung

Latente Steuerentlastung
fur Transaktionskosten

Ergebnis
Sonstiges Ergebnis
Gesamtergebnis

Stand 30. September 2013

Kapitalerhdhung gegen Sacheinlagen
Barkapitalerhéhung
Transaktionskosten Kapitalerhohung

Latente Steuerentlastung
fir Transaktionskosten

Ergebnis
Sonstiges Ergebnis
Gesamtergebnis

Stand 31. Dezember 2013

Stand 1. Januar 2014
Kapitalerhdhung gegen Sacheinlagen
Barkapitalerhhung
Transaktionskosten Kapitalerh6hung

Latente Steuerentlastung
fir Transaktionskosten

Ergebnis
Sonstiges Ergebnis
Gesamtergebnis

Stand 30. September 2014

Gezeichnetes
Kapital

13.974

5.989

19.963

19.963

19.963

19.963

Kapitalriicklage

20.203

11.983
-950

307

31.543

126

-41

31.628

31.628

31.628

Die Erlduterungen erfolgen unter Anhangangabe 20.

VORWORT

Sonstige
Riicklagen

46
46

44
44
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Angesammelte
Ergebnisse

-3.429

-5.509

-5.509
-8.937

-5.016

-5.016
-13.953

-13.953

-11.703

-11.703
-25.656

Eigenkapital
gesamt

30.751

17.972
-950

307
-5.509

-5.555
42.525

126

-41
-5.016

-5.008
37.602

37.602

-11.703

44
-11.659
25.943
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ANHANG ZUM ZWISCHENABSCHLUSS NACH IFRS
FUR DEN ZEITRAUM 1. JANUAR BIS 30. SEPTEMBER

Der vorliegende verkilrzte Zwischenabschluss und Zwischenlagebericht fir die ersten neun Monate
des Jahres 2014 (Berichtszeitraum: 1. Januar bis 30. September 2014) der Lotto24 AG

- wurde geméB IAS 34 (Zwischenberichterstattung) unter Berlcksichtigung der gltigen IFRS und
IFRIC des International Accounting Standards Board (IASB), wie sie in der EU anzuwenden sind,
aufgestellt,

- enthélt nicht alle fir einen IFRS-Einzelabschluss erforderlichen Informationen und Angaben, er ist
daher zusammen mit dem IFRS-Einzelabschluss zum 31. Dezember 2013 zu lesen,

- wurde keiner priferischen Durchsicht unterzogen,
- wurde durch Beschluss des Vorstands am 11. November 2014 zur Veréffentlichung freigegeben.

Die Lotto24 AG, die keine Tochterunternehmen hat, befindet sich in der Aufbau- und Wachstumsphase.
Ihre Hauptaktivitat ist die Online-Vermittlung staatlicher Lotterien in Deutschland. Sitz der Lotto24 AG
ist Hamburg, ihre Anschrift lautet StraBenbahnring 11, 20251 Hamburg, Deutschland.

Auf den Zwischenabschluss wurden die gleichen Grundsatze der Rechnungslegung angewandt, wie
auf den IFRS-Einzelabschluss zum 31. Dezember 2013, in dem sie auch nachgelesen werden kénnen.
Im Jahr 2014 gibt es keine neu beziehungsweise gedndert anzuwendenden Standards und Interpre-
tationen, die eine wesentliche Auswirkung auf den IFRS-Zwischenabschluss haben. Der Ausweis er-
folgt, sofern nicht anders angegeben, in Tausend Euro (Tsd. Euro), wodurch sich im Einzelfall Run-
dungsdifferenzen ergeben kénnen.

Die Kapitalflussrechnung ist nach IAS 7 (»Cash Flow Statements«) erstellt. Es wird zwischen Zahlungs-
strémen aus operativer, investiver und Finanzierungstatigkeit unterschieden.

Die Zahlungsstréme aus der laufenden Geschéaftstatigkeit wurden nach der indirekten Methode er-
mittelt.

Fur Zwecke der Kapitalflussrechnung setzte sich der Bestand an Zahlungsmitteln und Zahlungsmittel-
dquivalenten wie folgt zusammen:

30.09.2014 31.12.2013

in Tsd. Euro

Zur VeraduBerung verfugbare Finanzinvestitionen (kurzfristig) 959 -
Zahlungsmittel 4179 16.490
Gesamt 5.138 16.490
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in Tsd. Euro

Uberleitung zur Bilanz

Sonstige finanzielle Vermégenswerte

Zur VerauBerung verfligbare Finanzinvestitionen (kurzfristig)
Zur VerauBerung verfligbare Finanzinvestitionen (mittelfristig)
Bis zur Endfalligkeit zu haltende Finanzinvestitionen

Gesamt

VORWORT 5 LAGEBERICHT 7

30.09.2014

959
2.661

3.621

31.12.2013

2.099

2.099

Neben der Online-Vermittlung staatlicher Lotterien bestehen keine berichtspflichtigen Segmente.

in Tsd. Euro
Umsatzerlése

Gesamt

Q. -1l 2014

5.300
5.300

Q. I-1112013

1.444
1.444

Der deutliche Anstieg der Umsatzerldse auf 5.300 Tsd. Euro (Vorjahr: 1.444 Tsd. Euro) basiert auf der
héheren Anzahl von Bestandskunden sowie der Ausweitung der Marketingaktivitdten in 2014, die zu

einer signifikanten Steigerung der neu registrierten Kunden fihrte. Zum 30. September 2014 betrug

die Anzahl der insgesamt registrierten Kunden 456 Tsd. und hat sich wie folgt entwickelt:

inTsd.

Anzahl registrierter Kunden zum 31. Dezember des Vorjahres
Erstes Quartal

Zweites Quartal

Drittes Quartal

Anzahl registrierter Kunden zum 30. September

2014

77
58
84
456

2013

29
15
52
70
166
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Q. -1l 2014 Q. 1-112013

in Tsd. Euro
Sonstige betriebliche Ertrage 137 480
Gesamt 137 480

In den sonstigen betrieblichen Ertrdgen waren in den ersten neun Monaten 2014 im Wesentlichen
ein einmaliger, sofort ertragswirksamer Baukostenzuschuss im Zusammenhang mit dem Abschluss
eines langerfristigen Mietvertrags (80 Tsd. Euro) sowie Weiterbelastungsertrdge an die Vertragspart-
ner im Rahmen der abgeschlossenen Kooperationen fir technische Einrichtungskosten und Dienst-
leistungen (32 Tsd. Euro; Vorjahr: 28 Tsd. Euro) enthalten.

Der Wert des Vergleichszeitraums 2013 beinhaltete den einmaligen Ertrag aus der Aufhebungsver-
einbarung vom 15. Februar 2013 mit der Tipp24 SE (450 Tsd. Euro) sowie sonstige Weiterbelastungs-
ertrdge. Fur Detailerlauterungen zur Aufhebungsvereinbarung verweisen wir auf Anhangangabe
25.2 des IFRS-Einzelabschlusses zum 31. Dezember 2012.

In den ersten neun Monaten 2014 hat sich der Personalaufwand der Lotto24 AG im Wesentlichen
aufgrund eines héheren Personalbestands gegentiber dem Vergleichszeitraum des Vorjahres erhéht.

Q. -1 2014 Q. 1-112013

in Tsd. Euro

Gehalter -2.512 -2.240
Soziale Abgaben -298 -185
Gesamt -2.810 -2.424

Im Personalaufwand ist die anteilsbasierte Vergltung mit Barausgleich (»Phantom Shares«) fir die
Vorstandsmitglieder enthalten, die in den ersten neun Monaten 2014 - in Abhangigkeit von der aktu-
ellen Lotto24-Aktienkursentwicklung - mit -63 Tsd. Euro (Vorjahr: -412 Tsd. Euro) geringer ausfiel. Detail-
erlauterungen erfolgen unter Anhangangabe 19.

LOTTO24 AG Q. I-1112014 30



VORWORT 5 LAGEBERICHT 7

Q. -1l 2014 Q. 1-112013

in Tsd. Euro

Marketingkosten" -9.870 -4.746
Direkte Kosten des Geschéftsbetriebs -1.441 -417
Indirekte Kosten des Geschéftsbetriebs -2.618 -2.512
Ubrige Aufwendungen - -
Gesamt -13.929 -7.675

" Davon entfielen auf B2B- und Mandanten-Services -255 Tsd. Euro (Vorjahr: -101 Tsd. Euro).

Zum 30. September 2014 sind die sonstigen betrieblichen Aufwendungen gegeniiber dem Vergleichs-
zeitraum von -7.675 Tsd. Euro um -6.254 Tsd. Euro auf -13.929 Tsd. Euro angestiegen.

Folgende Faktoren beeinflussten die Entwicklung: Anders als im Vorjahreszeitraum entstanden in
den ersten neun Monaten 2014 Marketingkosten fiir die Neukundengewinnung in Héhe von -9.870
Tsd. Euro (Vorjahr: -4.746 Tsd. Euro). Dieser starke Anstieg steht im Zusammenhang mit der erst im
Mérz 2013 erteilten Werbeerlaubnis und dem damit verbundenen Start bundesweiter Marketingkam-
pagnen (insbesondere Online- und Fernsehwerbung).

Die indirekten Kosten des Geschéftsbetriebs stiegen leicht von -2.512 Tsd. Euro auf -2.618 Tsd. Euro.
Dabei betrugen unsere Technikkosten -1.304 Tsd. Euro (Vorjahr: -1.401 Tsd. Euro), die unter anderem
fur die Weiterentwicklung von Dauerscheinangeboten, die SEPA-Umstellung, allgemeine Prozessver-
besserungen sowie Optimierungen im Zusammenhang mit der Spielscheinabgabe bei den Landes-
lotteriegesellschaften anfielen. Unsere Beratungsaufwendungen stiegen im Vergleich zum Vorjahr
von -714 Tsd. Euro auf -758 Tsd. Euro, im Wesentlichen aufgrund hoherer IR-Kosten durch unsere Haupt-
versammlung sowie erweiterter Berichterstattungsumfange.

Die von -417 Tsd. Euro auf -1.441 Tsd. Euro gestiegenen direkten Kosten des Geschéftsbetriebs setzen
sich schwerpunktmé&Big aus den Kosten der technischen Abwicklung des Spielbetriebs und des
Zahlungsverkehrs zusammen.

Q. 1-1112014 Q. I-1112013
in Tsd. Euro
Finanzierungsertrage
Zinsertrage 66 100
66 100

Finanzierungsaufwendungen

Zinsaufwendungen 0 -23
0 -23
Gesamt 66 76

Die Zinsertrage resultieren aus verzinslich angelegten Liquiditatsiberhangen.
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Der Steuersatz fiir die Kérperschaftsteuer betrug gegentiber 2013 unverandert 15,0 % und der Solida-
ritdtszuschlag unverandert 5,5 % auf die Kérperschaftsteuer.

Ebenfalls stabil bei 16,45 % blieb der effektive Gewerbeertragsteuersatz fir Hamburg in den ersten
neun Monaten 2014. Auch fir die Bewertung der latenten Steuern werden die gleichen Prozentsétze
zugrunde gelegt wie im Vorjahr.

Latente Steuern gemaB IAS 12 werden mit dem bei Aufstellung des Abschlusses erwarteten durch-
schnittlichen Steuersatz zum Zeitpunkt der Umkehrung der Unterschiede berechnet. Fur die Berech-
nung der latenten Steuern ergab sich insgesamt ein Steuersatz von 32,28 % (Vorjahr: 32,28 %).

Die latenten Steueranspriche und -schulden haben sich wie folgt entwickelt:

30.09.2014 Ertrag (+)/  01.01.2014

Aufwand (-)
in Tsd. Euro
Latente Steueranspriiche
Latente Steueranspriiche aufgrund zeitlicher Differenzen 5 5 -
Latente Steueranspriiche aufgrund steuerlicher Verlustvortrage 3.234 - 3.234
3.239 5 3.234
Saldierung mit latenten Steuerschulden -919

Gesamt 2.320

30.09.2014 Ertrag (+)/ 01.01.2014

Aufwand (-)
in Tsd. Euro
Latente Steuerschulden
Latente Steuerschulden aufgrund zeitlicher Differenzen 919 -320 599
919 -320 599
Saldierung mit latenten Steueranspriichen -919

Gesamt 0

Die Lotto24 AG bilanziert latente Steueranspriche aufgrund steuerlicher Verlustvortrage, da auf Basis
der zugrunde liegenden Planung und der Erfahrung des Managements substanzielle Hinweise vor-
liegen, dass innerhalb der nachsten funf Jahre ein entsprechend ausreichendes zu versteuerndes
Ergebnis zur Verfligung stehen wird. Dieser Planung liegt auch die Uberpriifung des Geschéfts- oder
Firmenwerts auf eine Wertminderung zugrunde (vgl. auch Anhangangabe 14). Zudem berticksichtigt
sie - neben der bereits im September 2012 erteilten Vermittlungserlaubnis - die im Marz 2013 erteilte
Erlaubnis fir Internet- und TV-Werbung fiir den Online-Vertrieb staatlicher Lotterien. Nicht zuletzt ist
einer unserer besonderen Wettbewerbsvorteile ein erfahrenes Managementteam, das bereits erfolg-
reich die Vermarktung einer Online-Lotterievermittlung betrieben hat sowie Gber umfangreiche Er-
fahrungen im Lotterie-, Gliicksspiel- und E-Commerce-Markt verfligt.
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30.09.2014
in Tsd. Euro
Zahlungsmittel
Guthaben bei Kreditinstituten 4177
Kassenbestand 1
Gesamt 4.179

Die Zahlungsmittel sind nahezu vollsténdig bei drei Kreditinstituten angelegt.

30.09.2014
in Tsd. Euro
Uberleitung zu den sonstigen finanziellen Vermégenswerten
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte
Zur VerauBerung verfugbare Finanzinvestitionen 3.621
Bis zur Endfélligkeit zu haltende Finanzinvestitionen -
Gesamt 3.621

31.12.2013

16.489

16.490

31.12.2013

2.099

2.099

Die zur VerduBerung verfigbaren Finanzinvestitionen (»available-for-sale«) bestehen aus Renten-

und Geldmarktfondsanteilen mit breiter Anlagestreuung, die Gber ein Kreditinstitut verwaltet werden.

Fur diese Anlagen wurde eine Eigenkapitalanderung vor Ertragsteuereffekten in Hohe von 65 Tsd.

Euro (Vorjahr: -68 Tsd. Euro) erfasst.

Zum 30. September 2014 bestanden keine bis zur Endfélligkeit zu haltenden Finanzinvestitionen

(»held-to-maturity«) (Vorjahr: - Tsd. Euro).

30.09.2014
in Tsd. Euro
Uberleitung zum wirtschaftlichen Finanzmittelbestand
Wirtschaftlicher Finanzmittelbestand
Zahlungsmittel 4.179
Sonstige finanzielle Vermégenswerte 3.621
Gesamt 7.799

31.12.2013

16.490
2.099
18.589
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in Tsd. Euro
Forderungen gegen Kunden
Forderungen aus Weiterbelastungen

Gesamt

VORWORT

5 LAGEBERICHT 7
30.09.2014 31.12.2013
196 135

18 15

214 151

Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen beinhalten im Wesentlichen Forderungen aus Weiter-

belastungen sowie Riickerstattungsanspriiche und offene Abrechnungssachverhalte gegen Kunden,

die durchgangig eine Restlaufzeit von unter einem Jahr aufweisen. Fir etwaige Werthaltigkeitsrisiken
in den nominellen Forderungen gegen Kunden wurden Wertberichtigungen auf Basis historischer

Erfahrungen vorgenommen.

in Tsd. Euro

Forderungen aus Steuern (Umsatzsteuer)
Forderungen aus Spielbetrieb

Geleistete Vorauszahlungen

Kautionen

Ubrige

Gesamt

30.09.2014

1.889

31.12.2013

275
909
446
412
1
2.053

Bei den sonstigen Vermdgenswerten und geleisteten Vorauszahlungen handelt es sich - bis auf die
Forderungen aus Steuern (Umsatzsteuer) und die geleisteten Vorauszahlungen - um finanzielle Ver-

mogenswerte.

Samtliche sonstigen Vermoégenswerte und geleisteten Vorauszahlungen haben eine Restlaufzeit von

bis zu einem Jahr. Zum Bilanzstichtag lagen keine Griinde fir eine Wertminderung vor, die mit einer

Wertberichtigung hétten berlcksichtigt werden mussen.
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Zur Veranderung des Geschafts- oder Firmenwerts wird auf die in der folgenden Tabelle dargestellte
Entwicklung verwiesen.

2014 2013
in Tsd. Euro
Anschaffungs-/Herstellungskosten zum 1. Januar m 18.850
Zugénge einzeln erworben - -
Zugange selbst erstellt - -
Abgénge - -
Anschaffungs-/Herstellungskosten zum 30. September 2014/31. Dezember 2013 m 18.850

Kumulierte Abschreibungen zum 1. Januar - -
Abschreibungen der Periode - -
Abgénge - _
Kumulierte Abschreibungen zum 30. September 2014/31. Dezember 2013 - -

Buchwert zum 30. September 2014/31. Dezember 2013 18.850 18.850

Der Geschéfts- oder Firmenwert umfasst den als Sacheinlage eingebrachten Geschéftsbetrieb On-
line-Lotterievermittlung. Der (derivativ) entstandene Unternehmenswert besitzt keine abzuschétzen-
de Lebensdauer und wird nicht planmaBig abgeschrieben (»Impairment-only-Ansatz«). Anstelle der
Abschreibung erfolgt mindestens einmal jéhrlich ein Werthaltigkeitstest (»Impairment-Test«) nach
IAS 36, sofern nicht unterjéhrig Anhaltspunkte fiir eine Wertminderung vorliegen. Die fir den Wert-
haltigkeitstest maf3geblichen technischen, marktbezogenen, konomischen und gesetzlichen Para-
meter und Rahmenbedingungen werden kontinuierlich beobachtet und aktualisiert. Die Durchfiih-
rung der Werthaltigkeitstiberpriifungen des Geschéfts- oder Firmenwerts hat im Berichtszeitraum keine
Anhaltspunkte fir eine Wertminderung gegeben und zu keiner auBerplanmaBigen Abschreibung
gefihrt (Vorjahr: - Tsd. Euro).
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Zur Veranderung der immateriellen Vermdgenswerte wird auf die in der folgenden Tabelle darge-
stellte Entwicklung verwiesen.

2014 2013
in Tsd. Euro
Anschaffungs-/Herstellungskosten zum 1. Januar 495 99
Zugénge einzeln erworben 174 396
Zugange selbst erstellt - -
Abgénge - -
Anschaffungs-/Herstellungskosten zum 30. September 2014/31. Dezember 2013 668 495
Kumulierte Abschreibungen zum 1. Januar -64 -25
Abschreibungen der Periode -133 -39
Abgénge - -
Kumulierte Abschreibungen zum 30. September 2014/31. Dezember 2013 -197 -64
Buchwert zum 30. September 2014/31. Dezember 2013 471 431

Die Nutzungsdauer immaterieller Vermogenswerte liegt regelmé&Big zwischen einem und funf Jahren.
Fur die oben aufgefliihrten immateriellen Verm&genswerte besteht ab Ingebrauchnahme eine wirtschaft-
liche Nutzungsdauer von drei Jahren. Es bestehen keine Beschrénkungen von Verfigungsrechten, und
es wurden weiterhin keine Vermdégenswerte als Sicherheit fiir Schulden verpféandet. Bei den Zugangen
handelt es sich im Wesentlichen um Anschaffungskosten im Zusammenhang mit den Lotto24-Apps.

Zur Veranderung der Sachanlagen wird auf die in der folgenden Tabelle dargestellte Entwicklung ver-
wiesen. Es handelt sich hierbei um Betriebs- und Geschéftsausstattung.

2014 2013
in Tsd. Euro
Anschaffungs-/Herstellungskosten zum 1. Januar 147 19
Zugange einzeln erworben 146 128
Zugénge selbst erstellt - -
Abgénge - -
Anschaffungs-/Herstellungskosten zum 30. September 2014/31. Dezember 2013 293 147
Kumulierte Abschreibungen zum 1. Januar -26 -4
Abschreibungen der Periode -41 -22
Abgénge - -
Kumulierte Abschreibungen zum 30. September 2014/31. Dezember 2013 -66 -26
Buchwert zum 30. September 2014/31. Dezember 2013 227 121
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Die Nutzungsdauer der Sachanlagen liegt regelmaBig zwischen einem und finf Jahren. Die Vermdgens-
werte unterliegen keinen Beschrénkungen in den Verfligungsrechten und wurden nicht als Sicher-
heiten fur Schulden verpfandet. Die Zugénge entfallen im Wesentlichen auf Anschaffungen von Server-
und IT-Arbeitsplatzhardware (79 Tsd. Euro) sowie Biroausstattung (62 Tsd. Euro).

Es bestehen derzeit keine Vermégenswerte aus Finanzierungs-Leasingverhaltnissen.

17.1 VERBINDLICHKEITEN AUS LIEFERUNGEN UND LEISTUNGEN

30.09.2014 31.12.2013

in Tsd. Euro
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 1.951 1.651

Gesamt 1.951 1.651

Die Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen berticksichtigen im Wesentlichen die noch zum
Stichtag offenen Zahlungsverpflichtungen fir bereits erhaltene Marketingdienstleitungen, Rechts- und
technische Beratungsleistungen. Alle Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen haben eine
Restlaufzeit von bis zu einem Jahr.

17.2 SONSTIGE VERBINDLICHKEITEN

Die sonstigen Verbindlichkeiten setzen sich wie folgt zusammen:

30.09.2014 31.12.2013

in Tsd. Euro

Verbindlichkeiten aus Spielbetrieb 2.392 2.193
Abfiihrungsbetrége aus der Gehaltsabrechnung 48 35
Urlaubsverpflichtungen 94 46
Ubrige 2 -
Gesamt 2.536 2.274

Zum 30. September 2014 erh&hten sich die sonstigen Verbindlichkeiten auf 2.536 Tsd. Euro (Vorjahr:
2.274Tsd. Euro), insbesondere aufgrund der Verbindlichkeiten des ausgeweiteten Spielvermittlungs-
betriebs in Hohe von 2.392 Tsd. Euro (Vorjahr 2.193 Tsd. Euro). Unter dieser Position, fur die wir mit
zunehmendem Transaktionsvolumen einen signifikanten Anstieg erwarten, werden die Verpflichtun-
gen aus der Abrechnung gegeniiber den Landeslotteriegesellschaften und unseren Kunden gefasst.

Es handelt sich - bis auf die Abflihrungsbetrdge aus der Gehaltsabrechnung und die Urlaubsver-
pflichtungen - um finanzielle Verbindlichkeiten.
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30.09.2014 31.12.2013

in Tsd. Euro

Bonus 601 631
Prozesskosten 60 55
Ubrige 5 7
Gesamt 666 692

Die Bonusriickstellungen werden zeitanteilig in 2014 gebildet. Alle Rickstellungen werden voraus-
sichtlich innerhalb eines Jahres verbraucht.

30.09.2014 31.12.2013

in Tsd. Euro
Anteilsbasierte Vergiitung 673 610
Gesamt 673 610

Den Vorstandsmitgliedern wurde ein anteilsbasiertes Vergiitungsprogramm (»Phantom Shares mit
Barausgleich«) gewéhrt. In jdhrlichen Tranchen zur Kalenderjahresmitte wird die rechnerische Stick-
anzahl der Anteile ausgegeben und in den zwdlf Folgemonaten zeitanteilig (»pro-rata temporis«) er-
dient. Die Ermittlung erfolgt, indem ein nomineller Euro-Vergltungsanspruch (Ausgangswert 330
Tsd. Euro) durch einen zurlckliegenden 90-Handelstage-Durchschnittskurs (Xetra oder ein funktional
vergleichbares Nachfolgesystem) der Lotto24-Aktie dividiert wird. Die Auszahlungsanspriche hierauf
entstehen nach einer Sperre von vier Jahren. Die stlickanzahlbasierten Vergitungsverpflichtungen der
Gesellschaft werden unter Zugrundelegung des rollierenden 90-Handelstage-Durchschnittskurses
der Lotto24-Aktie (Xetra) mit dem beizulegenden Zeitwert (»Fair Value«) restlaufzeitabhangig diskon-
tiert bewertet und sind in der Wertentwicklung auf das Dreifache des Ausgangswerts begrenzt.

Das gezeichnete Kapital entspricht dem Grundkapital der Gesellschaft und ist in voller Hohe eingezahlt.

30.09.2014 31.12.2013

in Tsd. Euro

Gezeichnetes Kapital 19.963 19.963
Kapitalriicklage 31.628 31.628
Sonstige Riicklage 9 -36
Angesammelte Ergebnisse -25.656 -13.953
Gesamt 25.943 37.602
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Im Berichtszeitraum lagen tiber die Vorstands- und Aufsichtsratsbeziige (siehe IFRS-Einzelabschluss
2013) hinaus keine berichtspflichtigen Geschéaftsbeziehungen mit den Organen der Gesellschaft vor.

Im Juni 2014 hat die Lotto24 AG mit dem NKL-Lotterie-Einnehmer Oliver Jaster, dem GroBaktionar
der Lotto24 AG, sowie mit dem SKL-Lotterie-Einnehmer Walter Glinther zwei Kooperationsvereinba-
rungen geschlossen. Die Kooperationsvereinbarungen regeln die Vermarktung der Klassenlotterien
NKL und SKL Gber die Internetseite der Lotto24 AG (www.lotto24.de) mit Wirkung zum 1. Juli 2014.
Kunden, die die Klassenlotterieangebote auf www.lotto24.de auswéhlen, werden hiernach auf die
Seite www.guenther.de weitergeleitet und kénnen dort Klassenlotterieprodukte erwerben. Die Lotto24
AG erhélt fur die erfolgreiche Weiterleitung dauerhaft einen festgelegten Anteil an den Klassenlotterie-
Umsatzen dieser Kunden. Die Lotto24 AG hatte vor Abschluss der Vereinbarung mehrere Angebote
verschiedener Klassenlotterieeinnehmer eingeholt, um die Marktiblichkeit beurteilen zu kénnen
und sich hiernach fur das Angebot der GlUnther-Unternehmen entschieden.

Am 30. September 2014 hielt Lotto24 zur VerduBerung verfligbare finanzielle Finanzinstrumente in
Hoéhe von 3.621 Tsd. Euro (31. Dezember 2013: 2.099 Tsd. Euro), die zum beizulegenden Zeitwert be-
wertet werden, und besall demgegentiiber keine bis zur Endfélligkeit zu haltenden Finanzinvestitionen
(Vorjahr: - Tsd. Euro).

Zum Bilanzstichtag hielt die Lotto24 AG keine finanziellen Verbindlichkeiten, die zum beizulegenden
Zeitwert bewertet werden.

Die Buchwerte der ausgewiesenen Finanzinstrumente stellen einen angemessenen Néherungswert
fur den beizulegenden jeweiligen Zeitwert dar.

Der Umfang des Kreditrisikos der Lotto24 AG entspricht der Summe aus Zahlungsmitteln, kurzfristigen
Finanzmittelanlagen und sonstigen Forderungen.

Angesichts der weiterhin angespannten Lage der internationalen Finanzmarkte kann sich bei den Zah-
lungsmitteln und kurzfristigen Finanzmittelanlagen fiir die investierten Anlagebetrége selbst ebenso
wie fur die daraus erwachsenen Zinsanspriiche ein Ausfallrisiko ergeben. Aufgrund des Gesamtum-
fangs an Zahlungsmitteln und kurzfristigen Finanzmittelanlagen der Lotto24 AG und der damit verbun-
denen absoluten und relativen Bedeutung sind hierfir erweiterte Managementprozesse zur Steue-
rung und regelméBigen Uberwachung der Anlagestrategie eingerichtet. Die Zahlungsmittel und
kurzfristigen Finanzmittelanlagen werden mit Risikostreuung in Papieren mit moglichst hoher Liqui-
ditat, moglichst niedriger erwarteter Volatilitdt und kurzen Laufzeiten angelegt. Zum Bilanzstichtag
hat die regelmaBige Uberwachung keine spezifischen Ausfallrisiken im Portfolio angezeigt.
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SONSTIGE EREIGNISSE

Insourcing der IT-Plattform

Die Lotto24 AG plant das Insourcing ihrer [T-Plattform - das heiBt die Ubernahme der Weiterentwick-
lung der Betriebssoftware sowie des IT-Betriebs - spatestens bis zum 31. Dezember 2015 und hat zu
diesem Zweck entsprechende Vereinbarungen mit unseren bisherigen IT-Dienstleistern geschlossen.
Hierfir wird Lotto24 eine eigene IT-Abteilung aufbauen und dabei auch erfahrene Mitarbeiter von
den bisherigen IT-Dienstleistern Gbernehmen. Die fir den IT-Betrieb erforderliche Software erwirbt
das Unternehmen aufgrund bestehender vertraglicher Regelungen kaufpreisfrei.

Insgesamt werden die positiven Effekte - unter anderem aus der Reduzierung der Kosten fur die
technische Abwicklung des Spielbetriebs sowie der IT-Entwicklung - die zusatzlichen Personalkosten
mittelfristig Gberkompensieren. Der Giberwiegend im Geschéftsjahr 2015 entstehende zusétzliche
Finanzierungsbedarf in Hohe von rund 3 Mio. Euro kann im Bedarfsfall durch ein Verkauferdarlehen
in gleicher Hohe gedeckt werden.

Mit diesem Schritt bezweckt Lotto24, die langfristige Unabhangigkeit und Kontrolle Gber den strate-
gisch wichtigen IT-Bereich zu gewinnen und durch den Systembetrieb in Deutschland unter anderem
den Weg fur weitere Kooperationen im Bereich der B2B- und Mandanten-Services zu eréffnen. Zu-
dem erwartet das Unternehmen, dass die eigenen Entwicklungsbeddrfnisse infolge des Insourcings
in Zukunft flexibler, schneller und einfacher erfillt werden kénnen.

Erfolgreiche Kapitalerhéhung

Am 21. Oktober 2014 hat der Vorstand der Lotto24 AG mit Zustimmung des Aufsichtsrats eine Kapi-
talerhéhung gegen Bareinlagen in Hohe von 9,99 % des Grundkapitals und unter Ausschluss des Be-
zugsrechts der Aktionare beschlossen. Das Grundkapital wurde durch teilweise Ausnutzung des auf
der Hauptversammlung vom 21. Mai 2014 vereinbarten genehmigten Kapitals von 19.962.720 Euro
um 1.996.271 Euro auf 21.958.991 Euro erhoht. Hierzu wurden 1.996.271 neue, auf den Namen lau-
tende Stammaktien (Stiickaktien) mit Gewinnanteilsberechtigung ab dem 1. Januar 2014 ausgege-
ben. Die 1.996.271 neuen Stlickaktien wurden vollsténdig bei zwei maBgeblichen Aktionédren der
Lotto24 AG, der Othello Vier Beteiligungs GmbH & Co. KG, einer Gesellschaft der Giinther-Gruppe,
sowie Herrn Jens Schumann, zu einem Preis von 3,00 Euro je neuer Aktie - und damit mit einem Auf-
schlag zum volumengewichteten Durchschnittskurs der Lotto24-Aktie am Vortag der Kapitalerho-
hung von knapp 20 % - platziert. Aus der Kapitalerh6hung hat die Gesellschaft damit einen Emissions-

erlés von knapp 6 Mio. Euro erzielt.
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24.1 VORSTAND

Vorsitzende des Vorstands der Lotto24 AG ist seit dem 10. Mai 2012 Petra von Strombeck. Ihre Zu-
standigkeit umfasst die Bereiche Unternehmensstrategie und -entwicklung, Marketing, Vertrieb, die
Geschéftsfelder B2C (Business-to-Customer) und ASP (Application Service Provider), Investor Rela-
tions, Human Resources und Organisation sowie IT-Strategie, -Systeme, -Prozesse und den [T-Betrieb.
Magnus von Zitzewitz verantwortet als Mitglied des Vorstands seit dem 2. Mai 2012 die Bereiche Recht
und Regulierung, Finanzen, Rechnungswesen, Steuern, Controlling, Compliance, Risikomanagement
und Kommunikation.

Die Vorstande tben ihre Tatigkeit hauptberuflich aus.

24.2 MITARBEITER

Zum Stichtag 30. September 2014 beschéftigte die Lotto24 AG neben den beiden Vorstandsmitglie-
dern 32 Angestellte (Vollzeitdquivalente, Vorjahr: 24) von denen drei in Elternzeit waren (Vorjahr: 2).
Mehr als die Halfte unserer Mitarbeiter war im Bereich Marketing tétig, vier waren bereits im IT-Be-
reich beschéftigt (Vorjahr: 2). Dartiber hinaus arbeiteten 28 studentische Aushilfen - vornehmlich im
Call-Center - fir uns (Vorjahr: 19).

Hamburg, 11. November 2014

Der Vorstand

e

-

Petra von Strombeck Magnus von Zitzewitz
Vorstandsvorsitzende Vorstand
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in Tsd. Euro
Transaktionsvolumen

Weiterzuleitende Spieleinsatze
(abziiglich Umsatzerlose)

Umsatzerl6se

Sonstige betriebliche Ertrage
Gesamtleistung
Personalaufwand

Abschreibungen auf immaterielle Vermagens-
werte des Anlagevermdgens und Sachanlagen

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Ergebnis aus der
laufenden Geschéftstatigkeit (EBIT)

Finanzierungsertrage
Finanzierungsaufwendungen
Finanzergebnis

Ergebnis vor Steuern
Ertragsteuern

Periodenergebnis

Aufriss sonstige betriebliche Aufwendungen
Marketingkosten

davon B2B- und Mandanten-Services
Direkte Kosten des Geschaftsbetriebs
Indirekte Kosten des Geschéftsbetriebs
Ubrige Aufwendungen

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Q.11 2014

20.713

-18.785

1.928
87

2.016

-900

-70

-5.173

-4.127

-4.126

-99

-4.225

-3.650

-88
-506

-1.018

-5.173

VORWORT
Q.112014 Q.12014
17.512 19.229
-15.864 -17.504
1.647 1.725
15 35
1.662 1.760
-960 -950
-83 -20
-3.890 -4.866
-3.271 -4.076
7 58
- 0
7 57
-3.264 -4.019
-95 -100
-3.360 -4.119
-2.574 -3.647
-79 -88
-496 -439
-820 -781
-3.890 -4.866

5

LAGEBERICHT 7  ABSCHLUSS 24
Q.IV2013 Q.II12013
14.168 9.005
-12.849 -8.221
1.319 784
17 10
1.336 794
-706 -707
-18 -17
-3.649 -3.825
-3.037 -3.756
- 0
0 -23
0 -23
-3.037 -3.779
-1.979 1.255
-5.016 -2.524
-2.602 -2.763
-70 -51
-394 -263
-653 -799
-3.649 -3.825

LOTTO24 AG Q. I-1112014 42



26.Marz 2015
7. Mai 2015

12. Mai 2015
13. August 2015

12. November 2015

Lotto24 AG
StraBenbahnring 11
20251 Hamburg

Telefon +49(0)40.82 22 39-0
Telefax +49(0)40.82 22 39-70
www.lotto24-ag.de

Konzept, Text & Design
Impacct Communication GmbH
www.impacct.de

Geschéftsbericht 2014
Quartalsfinanzbericht zum 31. Marz 2015
Hauptversammlung
Halbjahresfinanzbericht zum 30. Juni 2015

Quartalsfinanzbericht zum 30. September 2015





